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La llamada “generacion perdida”, donde
faltan emprendedores, va a ser un lastre
para toda la sociedad en el futuro

Llegd el momento
de dar el salto

Alejandro Sudrez Sdnchez-Ocaria
www.alejandrosuarez.es
s el momento de ser
decidido. De no du-
darlo. Mirar por la
ventanay, pese a que
no hay red, ver claro
que ha llegado el momento de
dar el salto.

Con una crisis global que nos
afecta a todos y que provoca que
el desempleo sea una lacra cada
dia mayor y un drama real para
las familias, la manutencion de
estos hogares por parte del esta-
do se esta convirtiendo en un
enorme héandicap en el balance
econdmico de cualquier pais.

Tal vez haya llegado el mo-
mento de convertir a desem-
pleados en emprendedores. Ha
llegado el momento de ayudar a
un porcentaje de esos cesantes a
emprender, de transformar a
unaparte en emprendedores, en
germen de futuros empresarios
que en los préximos afios pue-
dan crearvalory ofrecer puestos
de trabajo a terceros. Revertir
esta situacion es critico, no sélo
para cambiar el drama del dia a
dia actual de millones de fami-
lias, sino para ponernos en un
escenario de crecimiento soste-
nible en el futuro.

El objetivo clave de cualquier
gobierno deberian de serlos naci-
dosenlosafios 70,y muy especial-
mente las mujeres; personas de

entre 30-40 aiios, con iniciativa y
empuje, que deben ser el germen
de la revolucién del modelo pro-
ductivo. Para eso se necesitan
mensajes positivos, incentivos y
estimulos en esa direccién; halle-
gado el momento de dar el salto,
de asumir riesgos ... y de tener in-
centivos para ello.

Emprender no es sencillo y las
generaciones jovenes tienen un
handicap afadido: la falta de cla-
ros referentes en generaciones
anteriores, espejos en los que mi-
rarse, €xitos personales que que-
rer emular. Hablamos de dar la
vueltaalo que se estd conociendo
como “generacion pérdida”, una
generacion donde la falta de em-
prendedores va a ser un lastre pa-
ra toda la sociedad en un futuro
muy cercano. Que esta “genera-
cion pérdida” no sea tal es clave
en esta coyuntura econdmicay es
unimperativo paralaadministra-
cién estimularles, formarles y
empujarles adarel salto;ahorano

Tal vez sea esta la
oportunidad de convertir
a desempleados en
emprendedores

La falta de referentes en
generaciones anteriores
constituye un handicap
para los jovenes de hoy

hay mejor receta contra la crisis.
Esto que deberia ser obvio, por
desgraciano lo es tanto. En el cer-
cano caso de Espafia, segtn el in-
forme Doing Business 2010 que
elabora el Banco Mundial y mide
lafacilidad parahacernegocios en
168 paises, este pais se encuentra
en elnimero 62 del ranking mun-
dial, siendo el pais desarrollado de
mayor retroceso el ultimo afio. E1
Banco Mundial analiza con este
indicador cuatro puntos clave (fa-
cilidad para abrir una empresa, la
contratacién laboral, la protec-
cién de los inversores y el pago de
impuestos) y sitia a nuestro pais
con la capacidad de hacer nego-
cios por detrds de paises como
Botswana, Armenia, Samoa o
Mongolia. Triste panorama.
Como no podria ser de
otramanera, en el topl0
de esta clasificacién
mundial estan paises
como EEUU, Reino
Unido, Dinamarca,
Irlanda, Canada, Aus-
tralia y Noruega. Es
ahi donde tenemos que
posicionarnos y es obli-
gaciéon delaadministracion
estimular a la “generaciéon
pérdida” y transformar el drama
del alto numero de desemplea-
dos en una oportunidad para esa
esperanza de cambio.
CEO Ocio Networks
Business Angel
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Digitel nunca estuvo en venta

Con una misa de accién de gracias, realizada
el pasado viernes, celebré Digitel los 10 afios
de su fundacién. Empleados risuefios y
miembros del tren directivo mas que alivia-
dos daban cuenta de que la tormenta ya habia
pasado. Y es que durante meses la empresa
GSM fue fuertemente acosada con una oferta
de compra del empresario Fernandez Ba-
rrueco, quien empled todo tipo de artimafias
para forzar la venta, como, por ejemplo, la
campafia de rumores sobre la negociacion
que puso mas de una vez a correr alos medios
de comunicacion detras de la noticia de que la
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Ambicién por la 0412
rompié la centrifuga de
compra del empresario
Fernandez

venta se habia cerrado, venta que era negada
unay otravez desde la compaiiia telefénica.
Pero al parecer el argumento de que conta-
ba con la aprobacion del “Ntimero Uno” lle-
v6 ala mesa de negociacion al accionista
principal. Se dice que sobre la mesa estuvo
un adelanto $750 millones. No obstante, la
ambicion por la mévil 0412 fue lo que rom-
pié la centripeta de compra “con real y me-
dio...” de Fernandez Barruecoy sacé alaluz
el desastre econémico al que llevé sus cuatro
bancos, adquiridos con su “real y medio” de
procedencia presuntamente dudosa.

Digitel y su actual directiva siguen adelan-
te con sus planes de inversion. Cerraron el
afio con 7.000.000 suscriptores.

-¢Esté en venta Digitel?

-En absoluto, nada que ver. Responde Al-
berto Sosa, presidente ejecutivo de Digitel.

-¢Estaba en venta?

-Nunca ha estado en venta, habia alguien in-
teresado en comprarla que es distinto. {Usted
nunca ha tenido un carro que un vecino que le
quiere comprary usted no se lo quiere ven-
der? Entonces él le dice a todo el vecindario
“miren le estoy comprando el carro al vecino”.




