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“T magino que sera la crisis, aunque me
gustaria pensar que no solo es eso, pe-
ro estos dias he tenido en mis manos
mas de treinta business plan diferentes.
—1_Demasiados. Algunos buenos pero mu-
chos de ellos diria que surrealistas.

No me parece escandaloso que haya
talbusqueda de dinero, lo que me parece
tremendo esllegarala conclusiénreal de
que muchos de estos proyectos NO nece-
sitan dinero realmente.

Me gustaria comentar los principa-
les problemas por los cuales rechazo o
no valoro una posibilidad de inversién.
Algunos son muy obvios, pero también
demasiado frecuentes. Comiendo tiem-
po atras con uno de los mas conocidos
Business Angels en Madrid, hablabamos
y nos sorprendiamos de coémo llegaban
proyectos a nuestras manos que, sin
estar desarrollados, pedian cifras astro-
némicas para su “expansion internacio-
nal” —de una empresa que en ocasiones
ni existe atin—.

No me puede interesar invertir en un
nuevo proyecto para su expansion in-
ternacional cuando larealidad me dicta
lo contrario. Sélo 3% de los proyectos lo-
gran salir de su pais de origen realmente
v no se puede estar pensando en expan-
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dirse sin ni
siquiera haber
empezado arodar.
Pero existen
otras razones que me
impiden invertir en los
proyectos. En primer lugar la si-
militud. He llegado a tener sobre la
mesa siete proyectos de geolocalizacion
del verano. Otro motivo es la exagera-
cion, es decir, las cifras infladas. Tampo-
co pondré dinero en proyectos que no
valoran la competencia. Hay decenas
de proyectos que no tienen en cuenta
las otras empresas del sector, que sélo
valoran los players actuales y no tienen

hecho un searching de los nuevos pla-
yers que apareceran.

Ademas, no se debe depender tinica-
mente de la publicidad. La publici-
dad no puede pagarlo todo. Otra
razén es el autoempleo. Olvidalo,

cada vez hay menos Business An-

gels que arriesguen su dinero en

planteamientos que sé6lo benefi-

cian a quien lo pone en marcha. Si

se invierte en alguien se pretende
ganar dinero a medio plazo o, al
menos, generar valor.

Por otro lado, no se debe pedir
dinero si no se necesita. Muchas
veces no se sabe dar una respuesta real
de donde se gastara el dinero. Necesito y
quiero ver un plan de medios. También
rechazaré tu proyecto si s6lo eres un pro-
fesional del power point o pdf osinose
valora su costo tecnolégico, ya que cre-
cer cuesta dinero, especialmente a nivel
tecnolégico. Y no llames a mi puerta con
una megaidea exclusivamente. Lo que
vale dinero y genera confianza es el
equipo y la capacidad de desarrollo.

Tampoco invertiré en proyectos que
presten poca atencién a la promocién
0 que sean clones de otros. Son sélo
ideas que estan de moda. Finalmente, si
tu proyecto no se ve identificado en al-
guna de las razones anteriormente enu-
meradas, quizas entonces invierta en tu
empresa.
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