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ALEJANDRO SUAREZ SANCHEZ-OCANA

CEO y fundador de Ocio Networks

“Nuestra red de blogs ha superado los 7 millones
de usuarios unicos mensuales”

La red de blogs tematicos Ocio Networks, una empresa pionera
en Espaia en la web 2.0 e Internet, ha experimentado un gran
crecimiento desde su lanzamiento en 2007, que les ha posicio-
nado como una de las empresas con mas aceptacion online. Con
42 blogs, Ocio Networks ha superado los 7 millones de usuarios
unicos mensuales en noviembre de 2010, convirtiéndose en una
de las redes de blogs tematicos con mas audiencia en idioma es-
panol. Hablamos con Alejandro Suarez Sanchez-Ocaina, CEO de
Ocio Networks y el principal artifice de este logro.

¢Cuales son las claves del éxito para haber su-
perado los 7 millones de usuarios?

Hemos sabido adaptarnos continuamente a las
ventajas de internet. Las principales claves se en-
cuentran en mantener contenido en internet des-
tinado a nichos especificos y en ir profesionali-
zando los mismos de forma creciente. Hay que
tener en cuenta que los usuarios demandan cada
vez mas portales horizontales, con los que se sien-
tan identificados y profundicen en las tematicas
de interés. Se trata de una evolucion de la prensa
técnica a la web.

¢Qué balance haces de 2010?

Creo que en Ocio Networks hemos superado
con un notable alto los retos que nos habiamos
marcado. Recordando los ultimos meses de 2009,
asi como las perspectivas globales de la evolucion

de la economia, podemos estar tranquilos y muy
optimistas de cara al futuro. Haber superado los
7 millones de usuarios Ginicos mensuales supone
un gran logro, sobre todo en el contexto econo6-
mico actual.

¢Cuales son los retos de Ocio Networks para
20112

En 2011 queremos alcanzar los 10.000.000 de
usuarios en espanol y, de una manera muy espe-
cial, desarrollar nuestra filial Lazer Rede de Blogs
en Brasil. Actualmente alli contamos con 550.000
usuarios y hemos puesto nuestro foco en alcanzar
los 3.000.000 de usuarios a finales de 2011.

¢Cual es vuestro modelo de negocio en un con-
texto de crisis como el actual?
Nuestro modelo de negocio estd basado en la

publicidad y, en el contexto de la crisis, la publi-
cidad ha sido uno de los sectores mas castigados.
No obstante, Ocio Networks ha salido fortalecido
de 2010 e incluso hemos adquirido en el Gltimo
semestre del ano 4 publicaciones para poder re-
novarnos y enfocarnos hacia nuevos perfiles de
usuarios. Esperamos poder seguir ampliando esa
tendencia.

¢Qué blogs tienen mas audiencia?

Muchos son estacionales. Por ejemplo, los re-
lacionados con la nutricién tienen enormes picos
de trafico en determinados meses del ano. En es-
tas fechas, los de cocina llegan a multiplicar su au-
diencia por 4. Pero son las tematicas clasicas de
ocio, como el cine, la musica y los videojuegos, los
que cuentan con un gran nimero de adeptos de
forma estable a lo largo de la temporada.

Ademas de los blogs, ¢desarrollais otras acti-
vidades complementarias?

En la actualidad s6lo desarrollamos blogs te-
maticos, aunque estamos haciendo una primera
incursion en el mundo de los contenidos genera-
listas con www.nuevastecnologias.com, una publi-
cacion diaria en la que 9 profesionales informan
sobre videojuegos, moviles, gadgets, economia,
publicidad y emprendedores, redes sociales... en-
focandonos en un nuevo perfil de usuario inte-
resado en la tecnologia.

¢Cuales son los proyectos futuros de Ocio
Networks?

En 2011 queremos crecer en Espana, consoli-
dar Brasil y en el ultimo trimestre del ano lanzar
una nueva filial, en esta ocasion en China, en idio-
ma mandarin.

SaOcCiOo
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Mas informacion
http://www.ocio.net

XAVIER LOPEZ

Director General de Fundacion Privada ASCAMM

“Nuestra maision es ser un instrumento que favorezca
la competitividad del tejido industrial”

Fundacion Privada ASCAMM es un centro tecnolégico de disefo y produccion industrial que se
ha erigido en todo un referente a nivel europeo dentro del ambito de la generacién de tecnolo-
gia propia orientada a la obtencion de productos y procesos de alto valor anadido. Cuenta con mas
de 140 empleados y dispone de unos 11.000 m2 de superficie de instalaciones. Hablamos con su

Director General, Xavier Lopez.

¢Coémo han sido los origenes y la trayectoria de
Fundacién Privada ASCAMM hasta la fecha?

En el ano 1979 se produjo la creacién de la
Asociacion Catalana de fabricantes de Moldes y
Matrices (ASCAMM) por parte de un grupo de em-
presas de este sector tradicional catalan. Poco a poco
fue creciendo, hasta el punto de que dentro de la
propia entidad surgio la necesidad de poner en mar-
cha un centro tecnolégico para temas de formacion
y de laboratorio de ensayos. En 1996 este centro tec-
nologico se escinde de la asociacion y adquiere en-

tidad juridica propia a través de la denominacion ac-
tual de Fundacion Privada ASCAMM, que empieza

[
“Nuestra participada, Neos
Surgery SL, es una de las tres
Unicas companias espafolas
gue poseen la homologacion
FDA para productos implanta-
bles en el cuerpo humano”

aincrementar sus actividades con proyectos de I+D-+
para cualquier empresa relacionada con la cadena
de produccién de materiales plasticos y metalicos.

¢Qué actividades desarrolla hoy en dia?

Como centro tecnolégico de diseno y produccion
industrial, nuestras actividades estan encaminadas
a tres aspectos fundamentales: investigacion indus-
trial, muy orientada a aplicaciones y a la resolucion
de problematicas concretas; asistencia técnica, in-
cluyendo asesoramiento a empresas para optimizar
disenos, procesos productivos, etc.; y transferencia
de conocimiento, un apartado que abarca labores de

formaci6n y fomento para la creacién de nuevas spin-
off de base tecnologica que se encargan de comer-
cializar los productos desarrollados por ASCAMM.

¢Con qué sectores suelen colaborar?

La transversalidad de nuestras actividades permi-
te que podamos colaborar con empresas pertene-
cientes a toda clase de sectores, desde los mas tradi-
cionales en Cataluna, como por ejemplo la
automocion, hasta otros relacionados con el ferroca-
rril, la aeronautica, la salud, los electrodomésticos, etc.

¢Cual es el principal valor diferencial de AS-
CAMM?

Nuestra mision es ser un instrumento que favo-
rezca la competitividad del tejido industrial por me-
dio de I+D+, asistencia técnica y transferencia de co-
nocimiento. Por tanto, no nos dedicamos solamente
arealizar investigacion bésica, sino que transferimos
el conocimiento a las empresas para que sean mas
competitivas. En este sentido, creo que el principal
valor diferencial de ASCAMM es que actia como un
centro muy proximo al tejido industrial, es decir, tra-
baja en proyectos de gran interés para las empre-
sas, ofreciéndoles soluciones integrales.

¢Qué proyectos en los que estan actualmente tra-
bajando destacaria?
Hemos creado, junto con otras entidades y cen-

tros tecnologicos, una empresa denominada Ultrasion
cuyo primer producto estd a punto de lanzarse al mer-
cado: Sonorus 1G. Se trata de una maquina con pa-
tente de ASCAMM, cedida a Ultrasion para su co-
mercializacién, que se basa en una tecnologia de
microinyeccion completamente diferente a cualquier
otra existente en el mercado a escala internacional.

También Neos Surgery, compania dedicada al
desarrollo y comercializacion de dispositivos para
neurocirugia y que es otra de las empresas de base
tecnologica participada por Ascamm, acaba de ob-
tener la homologacion FDA, que abre la puerta ala
comercializacion en Estados Unidos de piezas im-
plantables en el cuerpo humano.

Por tltimo, estamos muy implicados en el seg-
mento de la movilidad eléctrica, por lo que venimos
colaborando con varias empresas en cuestiones re-
lativas al vehiculo eléctrico, baterias, nuevos mode-
los de negocio, etc.
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