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Una hora en el planeta Facebook

Alejandro Suarez Sanchez-Ocaia

-

il

CEO Ocio Networks

N una hora pasa poco, realmen-

te casi nada, es el tiempo que

destinamos la mayoria de los

mortales a comer o cenar, no es

suficiente a muchos otros para
llegar al trabajo y tampoco nos permite ver
un partido completo de nuestra seleccion,
es una fraccion de lo que deberiamos dor-
mir a diario y se acerca al tiempo que nos
gustaria estar con nuestra pareja en posi-
cion horizontal. En definitiva, una hora
siempre nos sabe a poco.

Pero ese debe ser en el mal llamado mun-
do real. En el mundo virtual, ese que cada
dia una de cada trece habitantes del plane-
tallama Facebook, pasan muchas cosas. Si,
realmente muchas.

En una hora en Facebook se comparten
3.000.000 de links, 4.484.000 invitaciones
a eventos, etiquetamos 3.969.000 fotogra-
fias, se actualizan 5.451.000 estados, se
hacen nuevas amistades, unos 5.772.000
de nuevos amigos, se suben 8.216.000 fo-
tografias, se mandan 8.116.000 mensajes,
realizamos 30.608.000 comentarios direc-
tos y 4.587.000 comentarios en nuestro
muro...ytodo ensdélo sesenta minutos.

Este mundo esreal para una de cada trece
personas que habitan nuestro planeta, un
mundo que nacié en 2004. Su primer habi-
tante no fue otro que Mark Zuckerberg, le
seguian Chris Hughes y Dustin Moskovitz,
compafieros de habitacién de Zuckerbergy
posteriormente fundadores del sitio. La lis-
ta fue creciendo entre compaiieros de la fa-
cultad, del campus, amigos y primeros em-
pleados, hasta llegar en nuestros dias a cer-
cade 800 millones de internautas que viven
en el planeta Facebook.

Unos habitantes que reconocen que nada
mas levantarse, lo primero que hacen es
encender su ordenador o smartphone y
consultar Facebook. Eso lo hacen cerca de
400 millones de internautas todos los dias
del afio, los mismos que se informan de lo
que pasa en su pais o ciudad mediante los
links que se cuelgan en la red social. Ade-

Nada mas levantarse, todos los
dias, cerca de 400 millones

de internautas encienden su
ordenador y consultan
Facebook, informandose

de lo que pasa en su pais o
ciudad a través de la red social

mads, a casi 500 millones no les importa re-
conocer que se ha hecho mas necesario ha-
blar on line que en vivo y que los momentos
importantes se viveny se disfrutan en Face-
book, como estas navidades pasadas, don-
de se subieron en una noche mas de 700
millones de fotografias, las suficientes para
poder alcanzar la luna si las pusiéramos
unatrasotra: el suefio de todo navegante.
Hasta 2010 el discurso habitual era ver el
futuro en Google, pero nada o muy poco en
Facebook. Craso error. Se justificaban por
el pasado, no miraban al futuro. Eran cons-
cientes de que mucha gente ganaba dinero
con Google, pero nadie lo ganaba con el
resto de redes como Twitter y Facebook.
Pero fue en marzo de 2010 cuando, por
primera vez, Facebook superaba a Google en
trafico en EEUU, con un 7,07% de share por

encima del 7,03%. Ese mismo dia Google en-
tendi6 que le tocaba reinventarse o morir,
aunque creo que saben que moriran. En diez
afios lo que conocemos ahora como Google
serdsolounrecuerdo.

Google buscadesesperadamente su puesto
en esta carrera de fondo como empresa de
tecnologia. Es cierto que cada dia generanue-
vas lineas de negocio, buscando usuarios
“corporate” mediante el desarrollo de apps y
elgmail corporativo...yesoacabardalalarga
como otro pilar con interesantes beneficios.
Google terminard desarrollando versiones
de pago de todos y cada uno de sus productos
actualmente gratuitos, mientras sigue siendo
lider o player importante en la publicidad on
line. Veo complicado que en diez afios sea
irrelevante comoalgunos creen, cuando pier-
da esa posicion puede que todo el castillo se
derrumbe con el primer soplo de aire fresco.

Facebook, por el contrario, ha sido capaz
de motivar a que miles, quizas millones, de
usuarios que no tenian intencion de tener
su propio ordenador en su hogar ahora na-
veguen por la noche tras la cena, en lugar
de ver la television o leer un libro, que to-
dos veamos como necesario tener nuestro
perfil en Faceboook y tener amigos, mu-
chos o pocos, pero tener alguien que nos es-
cuche cuando nadie lohace en casa.

Ahora, en pocosdiaslanzaralo que hasido
su niflo mas mimado, su nuevo servicio mu-
sical. Un servicio celosamente guardado, pe-
ro del que se estdn empezando a filtrar las
primeras noticias y a buen seguro lanzara
nuevamente la red de redes hacia sus cerca-
nos primeros 1.000 millones de usuarios.

Un espacio musical donde el usuario ten-
dra la oportunidad de compartir con sus
amigos de Facebook la cancién que estéd es-
cuchando en cadamomento. Lared no hos-
pedara su propia musica, pero colaborara
con otros servicios de musica como Spotify
para que podamos escucharla desde Face-
book, convirtiéndose asi en una platafor-
ma que nos permitird tener acceso a conte-
nido multimedia de la misma forma que a
aplicacionesyajuegos.

Desde Nochevieja, los locos que ya en
2006 veiamos cémo la red social iba a re-
presentar un cambio en nuestras vidas po-
demos ir ya andando hasta la luna, al pla-
neta Facebook.
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