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Proteccion de datos:
calé para todos

SPANA posee una Ley de Protec-
cién de Datos tremendamente
restrictiva que, comparada con
la de otros paises de nuestro en-
torno, posiblemente sea la mas
dura.

Estono quiere decir que estemos mas segu-
rosy protegidos. No, al contrario. La exposi-
cién de nuestros datos y privacidad aparente-
mente es la misma que en cualquier otro paise
incluso ocasionalmente vemos cdmo se llegan
aimponer sanciones tan absurdas como des-
proporcionadas. En Espafia hay determinados
modelos de negocio, legales y operativos en
cualquier lugar del mundo, que chocan con la
Ley de Proteccién de Datos. Como consecuen-
cia de ello, no pueden ser desarrollados en
nuestro territorio tal y como fueron disefiados
originalmente, y requieren de consultorasy
expertos en proteccion de datos (que prolife-
ran en cada esquina) para adaptarse a unarea-
lidad compleja, en la que por defecto nada esta
permitido bajo laintimidatoria sancién de has-
ta300.000 euros.

Estaley hace que en el sector de Internet las
empresas espaflolas tengan un doble handi-
cap: el de luchar contra multinacionales con
muchos mas recursos, por su facil acceso a fi-
nanciacién y a capital riesgo, y la de tener que
competir en desigualdad de condiciones ante
laley. Una premisa basica en Espaiia es la de
adaptarse a unaley de protecciéon de datos que
muchas de las multinacionales americanas,
operando desde su matriz en Estados Unidos,
incumplen sisteméticamente ya que muchas
de ellas se acogen a la legislacion de su pais de
origen, que es mucho menos restrictiva.

En la actualidad Google se enfrenta a cinco
expedientes en Espafia por proteccién de da-
tos. Tras una investigacién de seis meses, la
Agencia de Proteccion de Datos (AEPD) ha lle-
gado ala conclusién de que por medio de su
servicio Google Street View, el gigante ameri-
cano podria haber cometido hasta cincoinfrac-
ciones graves y muy graves sobre la captacién

y almacenamiento de datos personales. De
confirmarse el expediente y la sancién, las
multas podrian llegar a los 2,4 millones de eu-
ros que serian suficientes para hacer quebrar
a casi cualquier empresa espafiola pero, tra-
tdndose de Google, seran irrisorias. De hecho,
sélo en nuestro pais se “estima” que el negocio
de Google alcanza los 227 millones de euros,
segun Price WaterHouseCoopers y datos
aportados porlalAB.Y se trata de una “estima-
cién”, ya que la compaiia no aporta informa-
cién de su cifra de negocio desglosada por pai-
sesy, segun el registro mercantil, facturé en
Espafia en 2007 poco mas de
I 1) illones deeuros. Algunos
Aleiandro lollaman fiscalidad creativa;
Sudrez en la practica se trata de
aprovechary facturar sus be-
neficios en Espafia por un
tercer pais, Irlanda, donde
existen determinados bene-
- ficios fiscales.

- Hace pocas fechas, el pe-
—_— riédico Wall Street Journal
afirmaba que el otro gran gi-
— ™ gantedeInternet, Facebook,
habia trasmitido datos personales de millones
de usuarios a sus anunciantes. Esto, de confir-
marse, obligaria de nuevo en Espafiaa abrirun
expediente por la Agencia Espafiola de Protec-
cién de Datos y a establecer una sancién ejem-
plarizante. Pero, no nos engafiemos, es sélo la
punta del iceberg. Google o Facebook no son
lasinicas empresas que incumplen la Ley, casi
ninguna de las empresas que pretendan ope-
rar en nuestro pais la cumplen. Adaptemos la
ley obien obliguemos a cumplirla alos que pre-
tendan operar en Espafia, evitando discrimi-
nar a nuestras propias empresas, que estan
obligadas a adaptarse a ella, en desigualdad de
condiciones. En definitiva se trata de que el ca-

fé, aunque sea agrio, sea el mismo para todos.
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