EL MUNDO ECONOMIA&NEGOCIOS // MARTES 28 DE JUNIO DE 2011

Tecnologia

23

En 2011, se prevé una facturacion de varios miles de
millones en el sector, con incrementos anuales
cercanos a 80%, que repuntaran aun mas hacia 2014

Aplicaciones moviles,
ahegocio o solo marketing?

Alejandro Sudrez Sdnchez-Ocaria
www.alejandrosuarez.es
ace unos dias podia-
mos leer que An-
droid se estaba ha-
ciendo con el mer-
cado de los
smartphones con cerca de 42%, en
gran parte debido a un mayor na-
mero de terminales méviles, supe-
rando al omnipresente iPhone. Y
es que hoy en diaes complicadono
estar en un restaurante o en una
reunion de negocios y nover tres o
cuatroiPhones encima de lamesa.

Las aplicaciones para teléfonos
inteligentes, tanto para iPhone
como Android, permiten no tener
que llevar permanentemente el
portatil alas reunionesy,loque es
mas importante, estar realmente
conectados con nuestro entorno
segundo a segundo, gracias a las
redes sociales, conexiones a in-
tranets, servicios a empresas, so-
luciones que al usuario le hacen
cada vez mads sencillo el trabajo,
pero que detras de ellas tienen
muchas horas de desarrolloy mu-
chos millones de inversion.

Me preguntaban hace poco la
viabilidad de hacer negocio con
ellas, desarrollando aplicaciones
propiasoparatercerosyllevoyava-
rios dias dandole muchas vueltas.

Tantolanuevatiendade aplica-
ciones de Nokia y Microsoft que
se llamara “Nokia” y que elimina-
radel panoramainternacional las
actuales Ovi y Windows Mar-
ketPlace, como la App Store de
Apple o Android Market, tienen
un funcionamiento muy similary
comparten la idea del reparto de
beneficios: 70% para el desarro-
llador y 30% para la tienda.

El desarrollador para poder es-
tar presente debera abonar una
pequena suscripcion anual, quele
dara la oportunidad de subir un
numero pequefio de aplicaciones.

En este 2011 se prevé una factu-
racion de varios miles de millo-
nes, con incrementos anuales
cercanos a 80%, que creceran no-
tablemente en 2014.

Ante este panorama, no era de
extraflar que apareciera un major
de las plataformas de e-commer-
ce en el escenario.

Amazon.com presentd a fina-
les de marzo sunuevo servicio de
descarga de aplicaciones para
plataformas Android, al que ha
denominado Amazon Appstore.

Llega para competir directa-
mente con Android Market, pero
no en igualdad de condiciones,
sino que trae una gran ventaja:
los usuarios tienen la posibilidad
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de probar las aplicaciones antes
de pagarlas, incluso sin necesi-
dad de descargarlas en los termi-
nales, mediante un sencillo si-
mulador via web.

Este hecho suponelallegadade

El desarrollo de un juego o una aplicacion para iPhone puede llevar entre tres

Amazon con nuevas formas de
entender el marketing para el
usuario, con aplicaciones exclusi-
vas, software de pago, en modo
gratis por un dia y otros movi-
mientos agresivos, cuyo inico ob-

jetivo es robarle cuota de merca-
do a Android Market, lo que me
permite plantear un claro escena-
rio en muy poco tiempo.

Eldesarrollo de un juego ouna
aplicacion para iPhone puede
llevar entre tres y seis meses y
unos costes medios.

Hablando en términos norma-
lesydependiendo del importe fi-
nal que le pongamos a nuestro
app, debe de generarse un nume-
ro elevado de descargas para po-
der cubrir dichos gastos.

De este modo, el negocio es
muy claro para los grandes mar-
ket places, pero no es igual de
bueno para el resto.

No dudo que determinadas ki-
ller apps tengan muy altos bene-
ficios, pero las podemos contary
no pasan de 25.

No obstante, si ponemos la vis-
taenelentornode 2015, debemos
de apostar por las aplicaciones
moviles, tanto las de pago como
las que nos van a generan ingre-
sos por publicidad. Mientras, re-
cemos porveraparecer unaplata-
forma tinica parala venta de apli-
caciones, sin esos enormes mar-
genes que nos hagarentable el de-
sarrollo a corto plazo.
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