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‘The fiesta
isover’

he Economist publica-
ba en 2008 un acido ar-
ticulo sobre la crisis y
su repercusion en
Espana, que resumia —con la
habitual crueldad inglesa— la
economia de nuestro paisenun
premonitorio the fiesta is over.

Dos afos después, nadie pue-
de negar que el mensaje de
fondo era premonitorio, y pa-
ra actualizarlo yo me atreveria
a decir The fiesta is over, it”s ti-
me to siesta. Estamos en una si-
tuacion macroeconomica
compleja, entrando en lo que
atodas luces parece una siesta
econdmica, que nos obliga a
empresarios y trabajadores a
una reaccion urgente si espe-
ramos una recuperacion a me-
dio plazo, ya que a corto pare-
ce imposible salir del limbo en
el que nos hemos metido.

John Fitzgerald Kennedy
acuno la frase “no pienses en
lo que tu pais puede hacer por
ti, piensa en lo que ta puedes
hacer por tu pais”, una idea
adaptable en estos momen-
tos a larealidad economicay
social espanola. En cierto mo-
do, nuestro sistema economi-
co esta agarrotado y precisa
una reaccion, una parte im-
portante de la sociedad espa-
nola entiende erréneamente
que debe partir de medidas
politicas y de la Administra-
cién y que podemos sentar-
Nos a quejarnos mientras esto
suceda. Eso no es del todo cier-
to, pues éste no es el momen-
to de pensar qué puede hacer
tu Gobierno por ti.

Muchos empresarios llevan
meses paralizados, lamentan-
dose de la situacion global, de
la falta de crédito y de estimu-
los. Ha llegado el momento de
abandonar la cultura de la
queja, de ponerse en marcha,
de cambiar la tendencia nega-
tivay de basarnos en lainnova-
ciony el talento para invertir,
generar riquezay empleo por
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