EL MUNDO ECONOMIA&NEGOCIOS // MARTES 26 DE ENERO DE 2010

Tecnologia

23

El nombre de nuestro sitio tiene que tener un valor anadido
y unas necesidades para que el internauta se interese

por nuestra pagina

La gran pareja,
tudominio y el .com

Alejandro Sudrez Sdnchez
Especial para El Mundo
0 mds importante a la
hora de conseguir ha-
cerse un hueco en el
gran universo de In-
ternet es encontrar un
buen nombre de dominio. Pare-
ce una tarea facil pero a mas de
uno le ha causado cefalea. De es-
te modo, se deben de tener en
cuentaalgunas pautas paraesco-
gereltan deseadoyalavez temi-
do nombre. Por ejemplo, se ten-
dria que escoger un nombre sen-
cillo de recordar y que ademas
pueda encontrarse entre los pri-
meros resultados de los princi-
pales buscadores de la red. Dar
con la palabra clave que defina el
negocio es algo primordial, por
lo que el apelativo tiene que estar
relacionado con el producto que
se desee promocionar. Los nom-
bres de dominios que mejor se
comportan en este sentido son
los dominios genéricos, que defi-
nen por si mismos una actividad
econOmica o producto.
Ademas, lo que para el directivo
o el empresario es una denomina-
cion adecuada, también lo debe
ser para el visitante que acude ala
web. El nombre de nuestro sitio
tiene que tener un valor afiadidoy

unas necesidades para que el in-
ternauta se interese por nuestra
pagina, aunque también se debe
tener en cuenta que la eleccién de
un dominio genérico no siempre
es sindnimo de éxito empresarial.
La empatia y el saber quién sera

nuestro publico objetivo son cua-
lidades que deben darse por parte
del empresario, quienes muchas
veces se olvidan de estos aspectos.

Lo que si es cierto es que el ge-
nérico permite unarapida asocia-
cion del sitio a un determinado

producto y/o servicio, con lo que
ello supone en creacion de marca
y como elemento que mejora la
rememorabilidad por parte del
usuario. Los nombres genéricos
como futbol.com, juegos.com o
cocina.org consiguen que a ma-
yor desarrollo en cantidad y cali-
dad delos datos contenidos en és-
tos, mayor sea su credibilidad y
posicionamiento, aportando un
valor adicional alos internautasy
siendo una cuestion a tener muy
en cuenta a la hora de decidirse a
registrar o comprar un dominio.
Para llegar a ser conscientes de
la titularidad de un nombre de
dominio asociado alamarcao de-
nominacion social de una empre-
sa es necesario entender que el
dominio no sdlo ayuda a crear
unavia con nuestros clientes fijos
(internautas asiduos al sector en
que estamos especializados), sino
que también abrimos un nuevo
acceso a todos y cada uno de los
usuarios que se conectan ala Red
para acceder a nuevos productos
o servicios. Asi, un gran abanico
de opciones se abre ante la crea-
cién de este “nuevo nombre”.
Ahondando mas, merecen es-
pecial atencion las politicas de
asignacion. Existen una serie de
principios yreglasalahorade dar
de alta un nombre de dominio.
Los dominios genéricos se rigen
por la politica de la ICANN (In-
ternet Corporation for Assigned
Names and Numbers), el organis-
mo encargado del registro de los
presentes dominios (.com, .net,
.info, .org, etc.). El princi-
pio general que rige el
registro es: Prior in
iure, prior in tem-
pore (primero en
= *__«el tiempo, primero
en derecho), es decir, el

Dar con la palabra clave
que defina el negocio es
algo primordial, por lo
que el...

...apelativo tiene que
estar relacionado con el
producto que se desee
promocionar

primero que llega es el primero
que registra. Por otro lado, los do-
minios geograficos se rigen por la
politicadelaAutoridad de asigna-
cién de nombres de dominio dela
entidad local correspondiente.

En estos tltimos afios ha habi-
dodominios cuyo precio hasupe-
rado los $10 M, como Sex.com -
$14 M (Ene 2006), Games.com —
$10.7 M (Mar 2006), Juegos.com
- $10 (Jun 2007) y los siete si-
guientes en este TOP 10 de los
dominios mas caros de lahistoria
han sido, Fund.com - $9.99 M
(Mar 2008), Porn.com - $9-9.5 M
(Mar 2007), Business.com - $7.5
M (Nov 1999), Diamond.com -
$7.5 M (May 2006), Beer.com —
$7M (2004) y Casino.com - $5.5
M (Oct 2003).

Todos entendemos que tenerun
buen dominio .com es fundamen-
tal alahorade lanzar un producto,
marca o servicio. Hay muchos ex-
pertos que opinan que todos los
buenos ya estan registrados. Pero
siempre aparece uno que nos sor-
prende a todos y sube en este ran-
king de los .com mas deseados. Se
aceptan apuestas para saber cual
serd el siguiente. A quien primero
loregistre yluegolo venda, le cam-
biaralavida.
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