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LA UNION HACE
LA FUERZA

ALEJANDRO SUAREZ

n las préximas semanas

Facebook y Skype anun-
ciaran su unién. Con esta
alianza los usuarios de Face-
book podran enviar mensajes
de texto a teléfonos, realizar
llamadas e incluso video llama-
das a los contactos que deseen
através de Skype. Mediante
este acuerdo se pretende unir
de una forma més estrecha a
los 560 millones de usuarios
registrados de Skype con los
500 millones de usuarios de
Facebook.

Con esta combinacion de
servicios, Facebook continia
su particular batalla en la red
contra Google, que actual-
mente ultima un servicio de
voz por IP (VoIP, por sus siglas
en inglés), mediante el cual
se pueden realizar llamadas

J. Mallo

desde el interfaz del correo
electronico de Gmail. Este
sistema funcionaria sin abrir
ningln programa y se marca-
ria directamente desde la mis-
ma bandeja de entrada de la
cuenta de correo electrénico.
Desde hace algin tiempo,
Google intenta entrar en el
mercado de las redes socia-
les sin demasiado éxito. A
principios de afo, la compania
lanz6 Google Buzz incorporado
dentro de Gmail, que ofrecia a
los internautas la posibilidad
de conversar y compartir toda
clase de recursos online, publi-
camente o en privado, y cuya
intencién era competir con
Facebook. Pero este servicio
tuvo poca aceptacion debido en
gran parte a los problemas de
privacidad que se generaron,
que aunque fueron corregidos
por la compaiiia, el nimero
de interacciones de Buzz no

alcanzo ni de lejos el nimero
de usuarios del resto de redes
sociales.

Segun un estudio publicado
por comScore, los internautas
americanos pasaron 41,1 millo-
nes de minutos en Facebook
durante el mes de agosto de
este ano, mientras en Google
permanecieron 39,8. El hecho
de medir cuénto tiempo pasan
los usuarios en determinado si-
tios web es un valor interesan-
te, aunque pocas veces medido;
no existen tantos estudios al
respecto como los que puede
haber respecto al nimero de
visitas. Este valor refleja la
satisfaccion del usuario para
con el sitio y, en este sentido,
Google pierde la batalla.

Pero los hébitos de los inter-
nautas cambian y el avance

LA UNION DE
FACEBOOK Y SKIPE
ES LA EVOLUCION
LOGICA DE LOS
SERVICIOS

GOOGLE PUEDE
ESTARANTE EL
PRINCIPIO DEL FIN
DE SU PREDOMINIO
ENINTERNET

hacia nuevos servicios esté a la
orden del dia. De esta forma,
la controvertida e inespera-
da unién es el fruto de una
evolucion légica dentro de los
servicios que ofrece Facebook,
y que, segun afirma la propia
empresa, reforzara todavia
mas el nimero de internautas
que utilizan esta red social.
Google se aleja de su si-
tuacion de predominio en
Internet, por lo menos en lo
que a redes sociales se refiere.
Y aunque los internautas
contindan prefiriendo a Google
como buscador en la red, éste
tiene dificil su introduccion en
el cada vez mas usado mundo
de las redes sociales; podemos
estar ante el principio del fin. Y
aunque Google fue el primero
que se aprendi6 la leccion, en
esta ocasion deberia aplicarse
el cuento de nuevo, porque la
unioén hace la fuerza.

CEO Ocio Network

Isabel Etxamendi
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PRESENTACION. Juan de Andrés-Gaydn, presidente de Nostrum, durante la presentacion de la salida al MAB de la comparifa

Nostrum se expandirg
travésd division digital
MAB. LA EMPRESA DE COMUNICACION TIENE PREVISTO COMENZAR A COTIZAR EN NOVIEMBRE.
CON LA OPERACION, ESPERA LOGRAR CINCO MILLONES EN LA AMPLIACION DE CAPITAL

T. JIMENEZ
MADRID

1 grupo Nostrum -nuevo
Enombre del grupo Ruiz
Nicoli Lineas, que engloba
anueve empresas dedicadas a la
comunicacién, publicidad y el mar-
keting- pondra en marcha su plan
de expansién en Latinoamérica
apoyandose en Storm, su filial
de marketing digital. Asi, segiin
explicé su presidente, Juan de
Andrés-Gayon, durante la pre-
sentacion de la salida al Mercado
Alternativo Bursatil -MAB-, el
objetivo de la compaiiia es «ser la
primera multinacional del sector
en Latinoamérica. Nos encontra-
mos en un sector muy consolidado,
con grupos que nunca han intenta-
do crear una red de agencias que
miren hacia Latinoamérica».

El grupo, que tiene presencia en
cuatro paises -Espana, Portugal,
Chile y Colombia-, tiene planifi-
cado abrir una oficina de Storm,
empresa de marketing digital, en
Argentina a lo largo de 2011. «La
decision de comenzar la expansion
con Storm viene justificada porque
esuna oferta mucho mas singular,
esmasrapido de implantar y exige
un volumen de inversién muy infe-
riory, explica De Andrés-Gayoén.
Ademas, la compaiiia tiene pensa-
do implantarse en otros dos paises
alolargo de 2011, Brasily Perd. En
el primer caso, la compaiiia tiene
pensado crear también una filial,

mientras que en Pert, Nostrum ya
esté estudiando las opciones para
realizar una adquisicion.
Nostrum también tiene pensado
desarrollar una plataforma desde
las filiales chilenas, donde esta
presente a través de Unitas -que
adquirié en 2007-, Stormy Vetele,
con la que 'atacar' los mercados
peruano, argentino y uruguallo.
También consolidara su presencia
en Colombia, desde donde exten-

ENGLOBA A 9 EMPRESAS
DE COMUNICACION

CON PRESENCIA EN 4
MERCADOS

CON LA SALIDA

AL MAB ESPERA
ACELERAR LOS PLANES
DE CRECIMIENTO

dera su actividad a Pert, Ecuador,
Venezuela y Centroamérica.

MAB. Una vez haya concluido esta
primera fase, Nostrum tiene pen-
sado realizar una adquisicién en
Brasil, «porque es un pafs muy
grandey con un gran crecimientoy,
yextender su actividad a Méxicoy
Estados Unidos.

Para llevar a cabo todos estos
planes en el tiempo marcado, la
compania ha decidido comenzar
a cotizar en el MAB. De momen-
to, la empresa ya ha recibido la

aprobacion del Documento de
Inscripcidn, y espera comenzar
a cotizar a principios del mes de
noviembre.

El objetivo de la compaiifa, que
dirigira su oferta a inversores cua-
lificados residentes en Espafia y
en la Unién Europa, asf como a
inversores extranjeros residentes
extranjeros que adquieran un mi-
nimo de 50.000 euros, es realizar
una ampliacién de capital de hasta
5 millones de euros. «Los fondos
que se consigan en el MAB servi-
rén para acelerar el crecimiento.
Enuna primera fase, estos fondos
no serfan necesarios, pero si para
llevar a cabo las adquisiciones y
acelerar los planesy, indica el pre-
sidente de Nostrum.

La compaiiia, que alcanz6 una
facturacién de 25 millones de
euros en 2009, espera aumentar
sus ingresos hastalos 25,6 millones
este afio y hasta los 33,3 millones
en 2011, como resultado de las nue-
vas aperturas latinoamericanas.
Ademas, espera duplicar tanto su
Ebitda como sus resultados netos,
que alcanzaron los 2,2 millones y
454.000 euros, respectivamente,
en2009. Para este gjercicio, la com-
pafia espera alcanzar un Ebitda
de 3,1 millones y un resultado neto
de 1 millén; mientras que en 2011,
estas magnitudes alcanzarian los
5,3 millones y los 2,4 millones, res-
pectivamente. Nostrum espera que
en 2011 Latinoamérica aporte cerca
del 50% de estas cifras.




