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EN LINEA

LLEGAN LOS
NATIVOS
DIGITALES

l afio 2.015 no es un horizonte lejano

y, sin embargo, la evolucién tecnolé-

gicahard que tan sélo dentro de unos

cinco anos la forma en la que educa-
mosy aprendemos haya cambiado radicalmen-
te. Dentro de pocos afios, los alumnos de educa-
cion infantil de cualquier centro de nuestro pais
se especializardn en trabajos que todavia no exis-
ten y utilizardn a diario una tecnologia que to-
davia hoyno ha sido inventada.Diariamente, un
profesional espafiol de perfil medio recibe unos
150 mensajes e impactos originados por otras
personas, mediante las diferentes plataformas
tecnoldgicas actuales. En 2.015 seran mas de 350
impactos diarios los que recibird nuestro queri-
do profesor yun alto porcentaje de ellos serdn es-
timulos generados por la propia tecnologia, sin
intervencion de un ser humano, de una forma to-
talmente auténoma. Todos coincidimos en com-
partir que muy posiblemente hoy no podriamos
asumir tal cantidad de estimulos e informacion,
nuestros hijoslo hardn.Decia el prestigioso gura
y conferenciante, experto en e-learning, Marc
Prensky que «los alumnos han cambiado de for-
ma radical; ya no son las personas para las cua-
leshasido disefiado nuestro sistema educativo».

P Dos generaciones. Pronto, los nativos digita-
les, nacidos a partir de 1.985, vertebraran una
nueva sociedad en la que se creard una ruptura
generacional como jamds antes en la historia de
lahumanidad habia ocurrido —nunca enun es-
pacio de tiempo tan breve— y vamos a ver como
durante muchos anos conviviran dos genera-
ciones: los hijos del Baby Boom y los nativos di-
gitales. S6lo nos separaran treinta afos y sere-
mos tan cercanos pero tan distantes a la vez. La
revolucion del e-learning 2.0 llegara a los cole-
gios de nuestros hijos, que vivirdn una reestruc-
turacién similar a la que Internet ha vivido con
las nuevas tecnologias y la apariciéon de la web
2.0.

> Ecosistema de informacién. El alumno no
sera un receptor pasivo del mensaje, sino que
interactuara con él, cambiando el rol del educa-
dor, y haciéndole participe de la comunicacion,
que dejara de ser un canal unidireccional para
convertirse en un nuevo medio, que incentivay
estimula el alto rendimiento intelectual y revo-
luciona el mensaje del aprendizaje.El lugar na-
tural de un profesor pasara a ser el de un inmi-
grante frente a sus alumnos, que ya desde muy
temprana edad, serdn expertos en tecnologiasy
podran manifestar un rol de relativa superiori-
dad en el uso de las herramientas técnicas mds
comunes en el entorno escolar y que para ellos
seran tan sencillasy accesibles, como complica-
das para nuestros maestros. La escuela va a pa-
sar a ser una comunidad colaborativa, que po-
tenciaymodera el aprendizaje, dentro de un eco-
sistema de informacién que aprende y compar-
te elementos, interactia y mantiene en un mis-
mo rol al alumno y profesor. Se acerca un tiem-
pofascinante, dondelas graves deficiencias edu-
cativas actuales habrén desaparecido. Intente-
mos no desaparecer con ellas por no querer en-
tender esta nueva especie: los nativos digitales.
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Innovacion y empresa

El salto americano
de Pirorec:

de Guadasequies
a Nueva Jersey

La empresa ubicada en la Vall d’Albaida
patenta su sistema de valorizacion

de neumaticos desechados y

ultima un ambicioso plan de expansion

P Pirorec es el proyecto de un grupo de empresarios

procedentes del sector de la obra piiblica (Asfaltos Guerola)
y socios técnicos liderados por Victor Luengo que patentaron un
innovador sistema de valorizacion de neumaticos usados.

Tras casi diez afios invirtiendo en 1+D, la iniciativa ha

desembocado en la construccion de la marca Black & Greeny el
aprovechamiento econémico de un residuo que suele terminar
incinerado o abandonado en vertederos descontrolado. La idea
surgio en 2002 cuando un grupo de investigadores y otro de

inversores construyeron la primera planta piloto con
capacidad para tratar 500 toneladas al afio. En 2007 echo a
andar el proyecto industrial y el crecimiento no cesa.

B Todo surgi6 del hallazgo de un gru-
po de investigadores industriales es-
pecializados en hidrocarburos. Des-
cubrieron que mediante un sistema
de termolisis (reaccién quimica en la
que un compuesto se separa en otros
medianteun aumento de temperatu-
ra) podian convertir los neumaticos
usadosengas(7%), diesel (40%) y ne-
gro de humo (51%) hasta aprovechar
el98% deldesechoinicial. Conlabase
tecnoldgicayrespaldoinversor de As-

faltos Guerola (un grupo de la Vall
d’Albaida especializado en obra pu-
blicay civil) nacié Pirorec, que en 2002
yatenia en marcha su primera planta
piloto. Hoy, bajolamarcaBlack & Gre-
en, la empresa trata de forma indus-
trial 3.500 toneladas. Emplea el gas
como combustible en la planta de
Guadasequies y comercializa el dié-
sel (el proyecto es mezclarlo para cre-
ar biodiésel) y el negro de humo, que
se emplea como aditivo para plasti-
co0s, neumaticos nuevos o asfaltos.
La clave del éxito estd en el nuevo
marco regulatorio de residuos, que
prohibe el vertido, abandono o eli-
minacién incontrolada de neuméticos
yfomenta su reciclaje, reutilizacién y
valorizacion energética. Cada vez que
alguien compra un neumatico nuevo
estd pagando una ecotasa de poco méas
de euro y medio que se emplea para
retirar el antiguo (misién que tienen
encomendada las firmas Signus y
TNU, certificados como gestores in-
tegrales de residuos). Espafia des-
echa cada afio unas 350.000 toneladas

de neumadticos (casi 60.000 en la Co-
munitat Valenciana), pero apenas el
5% se reaprovecha. Ahi es donde Pi-
rorec ha encontrado su nicho de ne-
gocio. Ha patentado su sistema de ter-
molisis a nivel mundial y cuenta con
un ambicioso plan de expansiéon de
4mbito nacional e internacional. La di-
ferencia con otros sistema de valori-
zacién es que evita la incineracién y los
efectos perjudiciales a nivel me-
dioambiental. Paradojas de la vida, por
su calificacién empresarial, Pirorec
cuenta con derechos de emision de
CO2 que no emplea en su totalidad.
«Todavia no los hemos comercializa-
do pero no descartamos hacerlo en el
futuro», explica el consejero de Black
& Green, José Vicente Guerola, a El
Mercantil Valenciano.

En Guadasequies, Pirorec espera
completar su ampliacién antes de
acabar 2010 para tratar mas de 9.000
toneladas al afio. Ademas del negro de
humo, la comercializacion del bio-
diésel se perfila como importante ne-
gocio de futuro. «Nos permite pactar

Coches que cubren
necesidades emocionales

Los expertos avanzan la interaccion entre usuario y empresa
de automocion a la hora de disefiar los nuevos modelos

V. R. VALENCIA

H No es una novedad que las principales
marcas automovilisticas han convertido
los estudios de satisfaccion de clientes en
uno de los aspectos troncales de su politi-
ca comercial. En un futuro quizds lleguen
los coches a la carta, con las especifica-
ciones elegidas por el usuario, incluyen-
dolasemocionales. José Solaz, director de
Automocién y Medios de Transporte del
Instituto de Biomecdnica de Valencia
(IBV), explicé esta semana en el Foro AIC
de Vizcaya el recorrido que puede tener
enelsectorlaingenieriaemocional. «Mas
alld delosfactorestecnoldgicosintentain-

tegrar los atributos emocionales en el pro-
ceso de diseno. Busca tener en cuenta qué
sensaciones debe transmitir el producto
al usuario y cémo conseguirlo», explica
Solaz.

Elresponsable del Instituto de Biome-
cénica emplea como ejemplo su prototi-
po de Urban Car, una vehiculo disefiado
para usuarios de entre 50 y 70 afos to-
mando como referencia la participacién
mediante entrevistas con 138 personasy
la participacion en simuladores de otros
veinte. «La gracia de este trabajo es que
no hemos partido de un disenador que
hace un disefio; hemos hecho un disefio

colaborativo. El usuario ha generado la de-
manda del vehiculo que necesita, me-
diante diferentes técnicas. Pasado por el
tamiz de los técnicos hemos conseguido
codisefnar un vehiculo que introduce una
novedad que se ha tenido en cuenta para
el espacio interior, dimensiones exterio-
res, como deben ser los asientos», dice So-
laz.

El Urban Car es un vehiculo urbano de
peso reducido concebido inicialmente
como prototipo. Solaz reconocer que el IBV
ha recibido llamadas de grupos interesa-
dos en desarrollarlo. «Nuestra idea es ha-
cer mucho mas consciente a la industria de
los procesos emocionales en los procesos
de disefio y demostrar que los institutos
tecnoldgicos somos capaces de empren-
der cosas como esta.

El Instituto de Biomecanica trata de
investigar cémo serd el futuro de la auto-
mocidén desde la perspectiva de la como-
didad y necesidades del usuario. «Para ello
usamos técnicas que consideramos inno-
vadoras desde el punto de vista tecnold-
gico».





