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CiRCULO VIRTUOSO

TU DOMINIO
Y EL.COM

omas importante alahorade
L conseguir hacerse un hueco

en el gran universo de Internet

es encontrar un buen nombre
de dominio. Parece una tarea facil pero a
mas de uno le ha causado cefalea. Asi, se
deben de tener en cuenta algunas pautas
para escoger el tan deseado y ala vez temi-
do nombre. Por ejemplo, se tendria que
escoger un nombre sencillo de recordary
que ademas pueda encontrarse entre los
primeros resultados de los principales
buscadores delared. Dar con la palabra
clave que defina el negocio es algo primor-
dial, por lo que el apelativo tiene que estar
relacionado con el producto que se desee
promocionar. Los dominios que mejor se
comportan en este sentido son los genéri-
cos, que definen una actividad econémica
o producto. Ademas, lo que para el directi-
vo o el empresario es una denominaciéon
adecuada, también lo debe ser para el visi-
tante de la web. El nombre de nuestro sitio
tiene que tener un valor afiadido para que
el internauta se interese por nuestra pagi-
na, aunque también se debe tener en
cuenta que la eleccién de un dominio ge-
nérico no siempre es sinénimo de éxito
empresarial. Conocer a nuestro publico
objetivo esuna cualidad que debe darse
por parte del empresario.

» Creacion de marca. Lo que si es cierto
es que el genérico permite una rdpida aso-
ciacién del sitio a un determinado produc-
toy/o servicio, conlo que ello supone en
creacion de marca y como elemento que
mejora larememorabilidad por parte del
usuario. Los nombres genéricos como fut-
bol.com, juegos.com o0 cocina.org consi-
guen que a mayor desarrollo en cantidad y
calidad de los datos contenidos en éstos,
mayor sea su credibilidad y posiciona-
miento. Para llegar a ser conscientes de la
titularidad de un nombre de dominio aso-
ciado ala marca o denominacién social de
una empresa es necesario entender que el
dominio no sélo ayuda a crear una via con
nuestros clientes fijos (internautas asiduos
al sector en que estamos especializados),
sino que también abrimos un nuevo acce-
so atodosy cada uno de los usuarios que
se conectan a la Red para acceder a nue-
vos productos o servicios. Asf, un gran
abanico de opciones se abre ante la crea-
ci6n de este «nuevo nombre». En estos ul-
timos afios ha habido dominios cuyo pre-
cio ha superado los $10 M, como Sex.com
—$14 M (Ene 2006)—, Games.com —
$10.7 M (Mar 2006)—, Juegos.com - $10
(Jun 2007)—. Tener un buen dominio
.com es fundamental ala hora de lanzar
un producto, marca o servicio. Hay mu-
chos expertos que opinan que todos los
buenos ya estdn registrados. Pero siempre
aparece uno que nos sorprende a todos y
sube en este ranking de los .com mds dese-
ados. Se aceptan apuestas para saber cudl
serd el siguiente. Quien primero lo registre
yluego lo venda, cambiaré su vida.
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