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Comprar ‘online’
ytocar el producto

lobalmente se espe-
G ra que las marcas usen

nuevas tecnologias de
forma innovadora, para salvar
el obstaculo que atin represen-
ta la compra online para mu-
chos internautas. Un paso ade-
lante es la realidad aumentada,
una tecnologia que nos permi-
te llegar a tocar virtualmente
los productos, en nuestras com-
pras online.

La realidad aumentada, aug-
mented reality, permite la su-
perposicion de imagenes gene-
radas por un ordenador sobre
imagenes del mundo real. Es un
escenario donde el usuario inte-
ractta en tiempo real, con obje-
tos virtuales, incorporando ese
nuevo mundo a su entornoreal,
en lo que con el tiempo serd su
nueva realidad cotidiana.

Este desarrollo es muy recien-
te, se empezo a trabajar en los
anos 60 y no fue hasta 1998
cuando se realiz6 el primer con-
greso tematico en la ciudad de
San Francisco. Es una tecnolo-
gla que permite trabajar segin
diferentes tendencias, unas en-
focadas a proyectos de investi-
gacion aeroespacial y otras con
un enfoque mucho mas practi-
o, que estan haciendo posible
que las primeras aplicaciones,
tremendamente efectivasyefec-
tistas, estén disponibles ya.

Resumiendo mucho, pode-
mos decir que la tecnologia se
basa en una sencilla cimara de
las que estdn presentes en los
ordenadores o en los teléfonos
moviles para captar el entorno,
una pantalla sobre la que mos-
trar la mezcla de imagen real y
virtual, y un iniciador, que viene
a ser un GPS o una brdjula, que
nos detecta la posicion y hacia
donde nos desplazamos, lo que
le permite seleccionar los datos
que se han de proyectar. Descar-
gando en nuestro dispositivo
una pequena aplicacion dispo-
nemos ya de nuestro nuevo
mundo virtual.

Entre los ejemplos mas cono-
cidos se encuentran los cromos
dejugadores de fttbol o los pro-
tagonistas preferidos de las se-
ries de nuestros hijos, que cuan-
do se muestran a la camara del
ordenador, les permiten ver al
protagonista realizando su mo-
vimiento preferido en 3D.

Pero donde esta dando los ma-
yores avances es en la utiliza-
cion de la realidad aumentada
en los teléfonos moviles inteli-
gentes, mostrando en muy po-
cotiempo unaampliaadopcion

por parte de los usuarios. En un
principio, se penso que serian
de granayudaal turista que visi-
taba una ciudad, ya que se po-
dria incluir informacion rele-
vante superpuesta en los princi-
pales puntos de interés de cada
ciudad, una informacion tre-
mendamente ttil para todos
los visitantes. Sin embargo, pa-
rece que las primeras aplicacio-
nes populares van a estar mas
cerca de un interés comercial.

La publicidad no es ajena a es-
te nuevo entorno. La compaiia
automovilistica Mini incluyé en
algunos periodicos codigos que
permitian ver el coche en 3D. Pe-
ro el salto cualitativo se ha dado
muy recientemente, graciasala
compafia Volkswagen, que ha
realizado la primera campana
de realidad aumentada en un
anuncio impreso para los lecto-
res Noruegos.

Mediante el uso delarealidad
aumentada, los lectores po-
dian probar las principales ca-
racteristicas del nuevo vehicu-
lo, directamente sobre el papel

La publicidad no
esajenaal entorno
delarealidad
aumentada

del periddico, simplemente
descargando la aplicacion y re-
corriendo la carretera impresa
con su iPhone.

Los lectores podian entender
perfectamente las nuevas ca-
racteristicas del vehiculo, el avi-
so de cambio de carril, los faros
adaptables y el control de cru-
cero, sin necesidad de ir al con-
cesionario. S6lo necesitaban
un smartphone o teléfono inte-
ligente con su cdmara, procesa-
dor y GPS; un dispositivo que
cada dia mas usuarios llevan
en el bolsillo.

Con el tiempo llegaremos a te-
ner esta realidad aumentada di-
rectamente proyectada sobre
nuestras gafas, pero no nos de-
jemos atin enganar por los esce-
narios futuristas que tardaran
en llegar. La realidad aumenta-
dayaestdaquiyvalelapenaque
empecemos a imaginar como
podemos sacar beneficio a un
mundo online que hoy ya se
puede tocar. <
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