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spafia, mi pais, posee
una Ley de Proteccion
de Datos tremenda-
mente restrictiva que
comparada con la de
otros paises es de las mas duras.
Pero esto no quiere decir que
los espafioles estemos mas segu-
ros y protegidos. No, al contrario.
Laexposicion de nuestros datosy
privacidad aparentemente es la
misma que en cualquier otro pais
e incluso ocasionalmente se lle-
gan a imponer sanciones tan ab-
surdas como desproporcionadas.
En Espafia hay determinados
modelos de negocio, legales y
operativos en cualquier lugar del
mundo, que chocan con esta Ley
de Proteccion de Datos. Como
consecuencia de ello, no pueden
ser desarrollados tal y como fue-
ron disefiados originalmente, y
requieren de consultoras y exper-
tos en proteccion de datos (que
proliferan en cada esquina) para
adaptarse a unarealidad comple-
ja, enla que por defecto nada esta
permitido bajo la intimidatoria
sancion de hasta 300.000 euros.
Esta ley hace que en el sector de

L.a desventaja en el sector de Internet para las pequenas
empresas, respecto a las multinacionales de mas recursos,
pasa por el tener que competir con desigualdad ante la ley

Proteccion de datos:
café para todos

Internet las empresas tengan un
doble handicap: el de luchar con-
tra multinacionales con muchos
mas recursos, por su facil acceso a
financiacidny a capital riesgo, y la
de tener que competir en desi-
gualdad de condiciones ante la
ley. Una premisa basica en mi pa-
is es la de adaptarse a una ley de
proteccion de datos que muchas
de las multinacionales america-
nas, operando desde su matriz en
Estados Unidos, incumplen siste-
maticamente, ya que también
muchas de ellas se acogen alale-
gislacion de su pais de origen, que

es mucho menos restrictiva.

En la actualidad Google se en-
frenta a cinco expedientes en Es-
pafia por proteccion de datos.
Tras una investigacidon de seis
meses, la Agencia de Proteccién
de Datos (AEPD) ha llegado a la
conclusion de que por medio de
su servicio Google Street View, el
gigante americano podria haber
cometido hasta cinco infraccio-
nes graves y muy graves sobre la
captacion y almacenamiento de
datos personales. De confirmarse
el expediente y la sancidn, las
multas podrian llegar alos 2,4 mi-

llones de euros, que serian sufi-
cientes para hacer quebrar a casi
cualquier empresaen mi pais, pero
que, tratandose de Google, seran
irrisorias. De hecho, s6lo en mi pa-
is se “estima” que el negocio de
Google alcanzalos 227 millones de
euros, segin Price WaterHouse-
Coopers y datos aportados por la
IAB. Y se trata de una “estima-
cién”, ya que la compatfiia no apor-
tainformacion de su cifra de nego-
cio desglosada por paises y, segin
el registro mercantil, facturd en
Espafiaen 2007 pocoméasde 11 mi-
llones de euros. Algunos lo llaman
fiscalidad creativa;enlapracticase
trata de aprovechar y facturar sus
beneficios en Espafia poruntercer
pais, Irlanda, donde existen deter-
minados beneficios fiscales.

Hace pocas fechas, el periddico
Wall Street Journal afirmaba
que el otro gran gigante de Inter-
net, Facebook, habia transmitido
datos personales de millones de
usuarios a sus anunciantes. Esto,
de confirmarse, obligaria de nue-
vo en mi pais a abrir un expedien-
te por la Agencia Espafiola de
Proteccion de Datos y a estable-
cer una sancion ejemplarizante.
Pero, nonos engafiemos, es sélola

De hecho, sélo en mi pais
se "estima" que el negocio
de Google alcanza los 227
millones de euros

En la actualidad Google

se enfrenta a cinco
expedientes en Espaiia
por protecciéon de datos

punta del iceberg. Google o Face-
book no son las tinicas empresas
que incumplen la Ley, casi ningu-
nadelas empresas que pretendan
operar en mi pais lacumplenyes-
toloconsiderounsinsentido. O se
adaptalaleyo se obligaa cumplir-
la, ylo que ocurre en mi pais suce-
de también en otros paises a nivel
mundial que tendrian que tomar
también cartas en el asunto.

La ley de proteccién de datos
que impera en cada territorio de-
be evitar discriminar a sus pro-
pias empresas, que estan obliga-
das a adaptarse a ella en desigual-
dad de condiciones. En definitiva
se trata de que el café, aunque sea
agrio, sea el mismo para todos.
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