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¢Existe la privacidad en las redes sociales?
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spafa es el segundo
pais de Europa en el
uso de redes sociales,
con 13,2 millones de in-
ternautas que visitan como mi-
nimo una red social todos los
meses. En Europa s6lo somos
superados por Reino Unido.
Conocemos las ventajas deri-
vadas de las redes sociales y de
ahi el enorme desarrollo que
han tenido en los tltimos afos.
Pero las redes sociales alimen-
tan fantasmas que generan
sombras sobre su utilizacion:

los perfiles falsos de usuarios, el
uso de datos personales y, en
definitiva, la privacidad.

Las principales redes sociales
generalistas se preocupan por
mejorar todo lo referente a la
privacidad del usuario y permi-
ten poder gestionar y definir el
grado de exposicion publica del
individuo, pero se echa en falta
una legislacion ad-hoc que toda
red social tenga que suscribir a
nivel de privacidad del usuario
para poder estar online.

Hace pocos meses, la fuga de
informacién golped de lleno en
el Real Madrid. En la Asamblea
del Club se habia detectado, en
documentos graficos, que dece-
nas de personas estaban votan-
do como socios compromisarios
del Club sin serlo. Obviamente
habia un fraude. La investiga-
cioén a través de Tuenti y Face-
book de varios periodistas de un
medio deportivo espaiol les
1llevo a encontrar en el perfil de
uno de los colaboradores de
Ramon Calder6n, Nanin Rodri-

guez de Barutell, las fotos perso-
nales de muchas de las personas
que, no siendo socios compro-
misarios, aparecian en las prue-
bas graficas ejerciendo el voto.

¢Qué podemos hacer para
estar més tranquilos?

1. No agregue usuarios de
forma compulsiva. Desconoce-
mos quién esta detras y es muy
facil que nos arrepintamos en

Hace falta una
legislacion ad hoc de
privacidad del usuario
para las redes sociales

el futuro de ciertas amistades.
2. Ese conocido que le ha

anadido puede no ser realmen-
te él. Pregintele algo para com-
probar que realmente es quien
dice ser, podria ser un caso de
suplantacion de personalidad y
en ese caso hay que informar a
los moderadores.

3. Una foto atractiva genera
muchos més contactos. Si un
desconocido sospechosamente
atractivo le agrega, desconfie.
Un acceso a su informaciéon
personal puede derivar en un
problema de seguridad.

4. No caiga en el error de
anadir gente totalmente desco-
nocida por afinidad con otros
amigos, es decir, por conocer
gente en comin: muchas veces
ni siquiera son amigos de su
amigo.

5. Pregiintese si realmente
desea que un compaifero de
trabajo tenga acceso a sus fotos
mas personales. Configuremos
diferentes grados y niveles de
acceso para poder segmentar.

Las redes sociales son herra-
mientas ttiles y basicas, y
estan aqui para quedarse. Usé-
moslas con cabeza y cuanto
antes aprendamos a hacerlo co-
rrectamente, mas podremos
disfrutar de ellas. Seguro que
con estas cinco reglas nos aho-
rraremos algtin disgusto.
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