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Donde se estan dando los mayores avances
en la utilizacion de la realidad aumentada
es en los teléfonos maviles inteligentes
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lobalmente se espe-
ra que las marcas
usen nuevas tecno-
logias de forma in-
novadora, para sal-
var el obstdculo que adn repre-
sentala compra on-line para mu-
chosinternautas. Un paso adelan-
te es la realidad aumentada, una
tecnologia que nos permite llegar
a tocar virtualmente los produc-

tos en nuestras compras on-line.

La realidad aumentada, “aug-
mented reality”, permite la su-
perposicion de imagenes gene-
radas por un ordenador sobre
imagenes del mundo real. Es un
escenario donde el usuario inte-
racttia en tiempo real con obje-
tos virtuales, incorporando ese
nuevo mundo en suentornoreal,
en lo que con el tiempo sera su
nueva realidad cotidiana.

Este desarrollo es muy re-

ciente, se empezo a trabajar en
los afios 60 y no fue hasta el afio
1998 que se realizd el primer
congreso tematico en San Fran-
cisco. Es una tecnologia que per-
mite trabajar segun diferentes
tendencias, unas enfocadas a
proyectos de investigacion ae-
roespacial y otras con un enfo-
que mucho mas practico, que es-
tan haciendo posible que las pri-
meras aplicaciones tremenda-
mente efectivas y efectistas, es-
tén disponibles ya.

Resumiendo mucho, podemos
decir que la tecnologia se basa en
unasencillacamaradelas que es-
tan presentes en los ordenado-

res o en los teléfonos moviles
para captar el entorno, una
pantalla sobre la cual mostrar
la mezcla de imagen real y
virtual, y un iniciador, que
viene aserun GPSounabrua-
jula, que nos detecta la posi-
cion y hacia déonde nos despla-
zamos, lo que le permite seleccio-
nar los datos que se han de pro-
yectar. Descargando en nuestro
dispositivo una pequeia aplica-
cion disponemos ya de nuestro
nuevo mundo virtual.

Entre los ejemplos mas conoci-

dos se encuentran los cromos de

jugadores de futbol o los protago-

nistas preferidos de las series de
nuestros hijos, que cuando se
muestran ala cAmara del ordena-
dor, les permiten ver al protago-
nista realizando su movimiento
preferido en 3D.

Pero donde se estan dando los
mayores avances es en la utiliza-
cién de la realidad aumentada
en los teléfonos maviles inteli-
gentes, mostrando en muy poco
tiempo una amplia adopcion
por parte de los usuarios. En un
principio, se penso que serian de
gran ayuda al turista que visita-
ba una ciudad ya que se podria
incluir informacion relevante
superpuesta en los principales
puntos de interés de cada ciu-
dad, una informacion tremen-
damente util para todos los visi-
tantes. Sin embargo, parece que
las primeras aplicaciones popu-
lares van a estar mas cerca de un
interés comercial.

Lapublicidad no es ajena a este
nuevo entorno; la compaiiia au-
tomovilistica Mini incluy? en al-
gunos perioddicos, cddigos que
permitian ver el coche en 3D. Pe-
ro donde se ha dado un salto cua-
litativo ha sido muy reciente-
mente, gracias a la compaiiia
Volkswagen, que ha realizado la
primera campafia de realidad au-

mentada en un anuncio impreso,
paralos lectores noruegos.

Mediante el uso de la realidad
aumentada, los lectores podian
probar las principales caracteris-
ticas del nuevo vehiculo, directa-
mente sobre el papel del periodi-
co, simplemente descargando la
aplicacion y recorriendo la carre-
teraimpresa con su iPhone.

Los lectores podian entender
perfectamente las nuevas ca-
racteristicas del vehiculo, el
aviso de cambio de carril, los fa-
ros adaptables y el control de
crucero, sin necesidad de ir al
concesionario. Solo necesita-
ban su smarthphone o teléfono
inteligente con su camara, pro-
cesador y GPS; un dispositivo
que cada dia mas usuarios lle-
van en su bolsillo.

Con el tiempo llegaremos a te-
ner esta realidad aumentada di-
rectamente proyectada sobre
nuestras gafas, pero no nos deje-
mos aun engaiiar por los escena-
rios futuristas que tardaran en
llegar. La realidad aumentada ya
estd aqui y vale lapena que empe-
cemos a imaginar como podemos
sacar beneficio a un mundo onli-
ne que hoy ya se puede tocar.
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