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La division en Eversheds Lupicinio
provoca la salida de Carrion y Bravo

Mercado < La firma inglesa podria pedir la disolucion de la alianza con Rodriguez

BORJA MEC
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El despacho de abogados Lupi-
cinio Eversheds vive momen-
tos convulsos. Segiin ha podido
saber NEGOCIO, el bufete lleva
varios meses protagonizando
fuertes enfrentamientos entre
varios de sus componentes que
han terminado con la salida de
alguno de los principales abo-
gados del despacho.

Francisco Javier Carrion y An-
tonio Bravo han salido del des-
pacho después de que las dife-
rencias de criterio hayan ten-
sado el ambiente en el bufete
hasta el maximo.

Segun fuentes de toda sol-
vencia, antes de verano, David
Gray, presidente de Eversheds
International, visité la oficina
espanola para tratar de deli-
mitar algunos puntos sobre el
avance de la relacion entre el
despacho de Lupicinio Rodri-
guezy Eversheds.

Los deberes
El ejecutivo inglés marc6 una
lista de deberes y reformas ina-
plazables que Rodriguez debia
afrontar de inmediato. Segin
ha podido saber NEGOCIO, una
de las exigencias -quiza la mas
importante- era la necesidad
de convertir el despacho en una
persona juridica, es decir, una
sociedad limitada profesional.

Aunque habia cosas que Da-
vid Gray alababa del trabajo de
la oficina espafiola, la lista de
cambios era considerable-
mente mas extensa.

Pasados los meses, las exigen-
cias no se habian cumplido
aunque Lupicinio Rodriguez

LAS CLAVES

Diferencias

B Lupicinio aprobg, y luego
seretracto, abrir la sociatura.
Salidas

M Kiko Carriény Antonio
Bravo, salen del bufete. Ig-
nacio Zurdo queda como ‘Of
counsel’.

Cambio

B Eversheds podriaestar
buscando un nuevo aliado en
el mercado espariol

habia anunciado novedades
importantes en la historia de la
firma como era la apertura de
la sociatura a los asociados que
venian por debajo o, por lo me-
nos, a los socios que no partici-
paban de la cuota.

La decision de Lupicinio Ro-
driguez fue revocada casi de
inmediato, al parecer tras con-
sultar con Leon Barriola, socio
de la firma, y éste negarse a
ampliar los perceptores de la
tarta de beneficios.

La nueva decision provocé un
descontento generalizado que
ha terminado con la salida del
despacho de Kiko Carrion y An-
tonio Bravo que ya no aparecen
en la pagina web de la firma. El
abogado del Estado Ignacio Zur-
do, que se incorporo al bufete
hace menos de dos anos, tam-
bién habria dejado la firma. Sin
embargo, Zurdo sigue apare-
ciendo enla paginaweb de Ever-
sheds Lupicinio, aunque como
of counsel y no como socio, car-

go con el que fue fichado.

Carrion era uno de los punta-
les del despacho y cuenta con
el reconocimiento del directo-
rio internacional Chambers
que le sitta en la Banda 2 de
Propiedad Industrial e Intelec-
tualyenlaBanda3deLife Scien-
ces. Bravo, por su parte, esta si-
tuado en la Banda 4 de Proce-
sal. El abogado habia llegado a
Eversheds Lupicinio proceden-
te de Gomez-Acebo & Pombo.

Pero estas salidas,aunque han
aplacado el temporal, no han
solucionado el problema. David
Gray y Stephen Hopkins, encar-
gado de las oficinas de Evers-
heds fuera de Reino Unido, se
encontraban ayer en la sede de
Eversheds Lupicinio examinan-
do la nueva situacion. El incum-
plimiento de las directirces im-
puestas por Gray y la tormenta
creada en los tltimos meses po-
drian provocar que Eversheds
optase por romper su alianza
con la firma espafiola.

En Espafia

Pero Eversheds no esta muy
dispuesto a perder su cuota en
el mercado espafiol por lo que,
si finalmente se produce la
ruptura con Lupicinio Rodri-
guez, no seria de extrafar que
la firma internacional buscase
con prontitud un nuevo alia-
do que llevase los asuntos de
sus clientes en Espana.

Al cierre de esta edicion, NE-
GOCIO habia tratado de poner-
se en contacto con Lupicinio
Rodriguez y el equipo de co-
municacién del despacho pa-
ra recabar su opinién sin reci-
bir respuesta. <

Lupicinio Rodriguez, socio director de Eversheds Lupicinio. osc

Fernando Serv. NC
Squire
asesorala

comprade
Servicaixa

Operacion

Fernando Servet ha
sido el socio encargado
de asesorar la operacion
en la oficina de Madrid

La oficina espafola de la firma
Squire Sanders Hammonds,
firmas recientemente fusiona-
das a nivel mundial, ha sido la
encargada de asesorar a Ticke-
tmaster, compaiia propiedad
de Live Nation Entertainment,
en la compra de Servicaixa,
empresa de venta de entradas
de La Caixa.

La operacion, que debera ser
aprobada por la Comision Na-
cional de Competencia, se ce-
116 el pasado 24 de enero, y po-
ne de manifiesto la consolida-
cion de Ticketmaster como
uno de los lideres mundiales
en el mercado de venta de en-
tradas para espectaculos.

Segtin Fernando Servet, socio
responsable de la operacion en
la oficina de Madrid de Squire
Sanders Hammonds, “es un or-
gullo haber colaborado con Tic-
ketmaster en esta operacién
que consolida nuestro experti-
se en el complejo mercado del
ticketing al haber asesorado a
Ticketmaster en otras operacio-
nes similares en otras jurisdic-
ciones”. < REDACCION

Las piramides de Egipto en “#turismobisbal”

ALEJANDRO
UAREZ

asituacion que atraviesa
L Egipto copa los medios de

comunicacion. Asimismo,
personajes del mundo de espec-
taculoy del cine han manifesta-
do su opinion y su posicion ante
el importante cambio social que
atraviesa el pais.

Uno de ellos ha sido el cantan-
te David Bisbal, quien a través de
su cuenta de Twitter realizé un
controvertido comentario al res-
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pecto,que le ha traido algtin que
otro contratiempo al almerien-
se. El cantante lanzo un mensaje
en Twitter que es cierto que fue
poco afortunado, pero que en
otro momento hubiese pasado
desapercibido de no haber sido
expuesto en una red social. El co-
mentario en cuestion fue “Nun-
ca se han visto las piramides de
Egipto tan poco transitadas, oja-
1a que pronto se acabe la revuel-

ta”. Desde aquel momento, lallu-
via de respuestas sobre esta frase
en la red fue incesante, hasta el
punto de convertir el hashtag
#turismobisbal, en trending to-
pic en Twitter. Inmediatamente,
la burla sobre el poco apropiado
comentario de Bisbal se expan-
di6 a vertiginosa velocidad a tra-
vés de la red y dejé muchisimos
mensajes a su paso del estilo de:
“Me quedo sin poder ir a Lon-
dres, me han dicho que sélo
aceptan Libras, y yo soy Acua-
rio!” o “Joer, tres horas en el Me-
diamark y no encuentro Pantys
paraminovia”.

El bochorno que paso el alme-
riense al conocerse objeto de
burla de miles de internautas de
todo el mundo, le llevd a romper
conlaimagen simpaticaalaque

nos tiene acostumbradosya sus-
tituir su anterior comentario so-
bre Egipto por otra frase que qui-
za tampoco fuera muy acertada,
aunque si comprensible: “El in-
sulto eslo tinico os queda, y tam-
bién mucho tiempo libre”.

La cuenta que David Bisbal po-
see en Twitter es utilizada con
mucha frecuencia para infor-
marasus seguidores sobre las gi-
ras, entrevistas y todo lo referen-
te al trabajo del artista. Sin em-
bargo, el cantante pasé por alto
que Twitter vacamino de conver-
tirse en un medio de comunica-
cién de masas y que contando
con mas de un millén de segui-
doresalrededor delmundolain-
formacion se propaga de mane-
rainstantaneaa cientos de miles
de personas, sin apenas control.

Este lugar que ocupa como me-
dio de comunicacion en la ac-
tualidad la red social es muchas
veces subestimado por sus pro-
pios usuarios, quienes s6lo per-
ciben su parte positiva, muy ttil
para promocionar obras audio-
visuales diversas, pero que al
mismo tiempo puede hacerse
eco de un malintencionadoyes-
pontineo comentario del artis-
tay convertirse en su mayor pe-
sadilla. Como ya le ocurriera a
algunos personajes famosos co-
mo Arturo Pérez Reverte, puede
incluso llegar incluso a causar
una difusion mucho mayor que
la propia television.

Esta opini6n del cantante, de
haber sido emitida por otro me-
dio de comunicaci6n, no hubie-
ra conseguido enojar al artista,

porque no hubiera tenidola mis-
madivulgacién, ni hubieradado
cabida a poder interactuar con
el propio cantante mediante
burlas. En este caso, los comenta-
rios en la red han conseguido lo
que ni la prensa de corazén ha
logrado nunca: sacar la parte
menos amable de David Bisbal.
Es ésta una de las peculiarida-
des de las redes sociales y es lo
que las ha convertido en esencia-
les:larespuesta del publico es in-
mediataylacapacidad de propa-
gacion es inmensa. De todas ma-
neras, y para consuelo del can-
tante, #turismobisbal no durara
eternamente. S6lo le queda
aguantar el chaparron. <
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