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H
a revolucionado In-
ternet y encabeza el
ranking de éxitos
2.0. Es la cabeza de
la revolución silen-

ciosa del Social Media, que ha de-
vuelto el poder de la red al usua-
rio, haciéndole protagonista y no
sólo receptor del mensaje.

250 millones de usuarios utili-
zan mensualmente la red social
por excelencia: Facebook. Pero
no todo es idílico dentro de la red
social, y como diría el dicho
ochentero: “No hay parto sin do-
lor ni hortera sin transistor”, mu-
chos de los usuarios de esta red
social intentan de forma tan desa-
fortunada como en ocasiones su-
rrealista sentirse protagonistas
de su propia red de amigos. De-
sean los tópicos y televisivos 5 mi-
nutos de gloria.

Y es que nunca fue tan fácil te-
ner amigos como tras la llegada
de las redes sociales. 500, 600,
1.000 o más amigos es posible te-
ner aunque apenas se conozca al

vecino con el que se comparte
escalera. Y eso que, según la teo-
ría del número de Numbar, el ta-
maño de nuestro neocortex ce-
rebral sólo permite a los indivi-
duos tener una relación estable
que ronda los 150 contactos
aproximadamente.

¿Los horteras
de Facebook?

Nada como indagar en foros de Internet
para encontrar curiosos ejemplos donde
queda claro que la realidad en ocasiones

supera a la ficción

media que otras féminas.
Dentro de todo este mare-

mágnum de datos y personas está
la necesidad del individuo de des-
tacar sobre los demás, de darse a
conocer, promocionarse perso-
nalmente y a modo de high school
americano hortera, de ser popu-
lar. Pero la realidad en ocasiones
es mucho más dura: “Hoy me di
cuenta que tengo más de 230 ami-
gos en Facebook y nadie con quien
salir esta noche a tomar algo”.

Ese intento de destacar
nos lleva al surrealista

uso “hortera”
de una red social

Y es que nunca fue tan
fácil tener amigos como

tras la llegada de las
redes sociales

Otros estudios sobre el fenó-
meno de Facebook han sido más
incisivos aún en estas métricas.
Generalmente las mujeres tienen
de media más contactos que los
hombres, y aquellas más atracti-
vas o con fotos de perfil más sen-
suales (por ejemplo en bikini) lo-
gran 50% más de contactos de

de minutos más tarde en tu mu-
ro: “… te quedaban 2 semanas de
tu período de prueba de 6 meses.
Tienes 45 minutos para recoger
tus cosas, no te dejes nada por
aquí, y sí, evidentemente estoy
hablando en serio”. Cest la vie,
pero nuestra joven amiga ha per-
dido su trabajo por dos motivos:
por idiota… y hortera.

No sólo a nivel laboral encon-
tramos casos complicados, de he-
cho donde más abundan es en las
relaciones sentimentales. Face-
book se ha convertido en una he-
rramienta de uso cotidiano para
investigar infidelidades y contac-
tos de nuestra pareja. Existen
muchas leyendas urbanas al res-
pecto, hasta el punto de que la
Universidad de Guelph, en Cana-
dá, publicaba un extenso estudio
en el que se concluía que las redes
sociales “alimentan celos y sospe-
chas dentro de una pareja, facili-
tando además el contacto del in-
dividuo con sus ex parejas y una
constante comunicación indirec-
ta entre ellos”.

Nada como indagar en foros de
Internet para encontrar curio-
sos ejemplos donde queda claro
que la realidad en ocasiones su-
pera a la ficción: “Hoy me he da-
do cuenta de que la chica con
quien estuve cerca de un año me
puso los cuernos. Ella me decía
que fue un abuso, pero hoy he
visto que tiene a esta persona co-
mo amigo en el Facebook. Todo
resultó un engaño”; “mi novia no
me acepta como amigo en el
Tuenti ni en el Facebook” ; “me
he metido en el perfil de mi mu-
jer en Facebook y he visto que ha
puesto un comentario de que es-
tá hasta la coronilla de todo y que
tiene ganas de un cambio”… son
sólo algunos del gran listado de
ejemplos horteras que encontra-
mos en la red y que se deben a un
mal uso de las redes sociales.

Así, ahora más que nunca es el
momento de aplicar el viejo di-
cho: “Vicios privados, públicas
virtudes”.

CEO OCIO NETWORKS

En un foro realizado la semana pasada en
Caracas, la Cámara de Empresas de Teleco-
municaciones puso sobre la mesa de discu-
sión pública la importancia que tienen las
telecomunicaciones en y para el desarrollo
socio-económico del país. “Las telecomuni-
caciones son un factor integral de desarro-
llo, queremos comenzar a mostrar esa reali-
dad que expresa que no solamente presta-
mos o vendemos servicios, sino que además
le dejamos obras a las comunidades”, señaló
Carlos Sanoja, presidente de Casetel.
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mercado permuta, hace tres meses, las empre-
sas no tienen acceso a las divisas que requie-
ren para sus servicios, que deben responder a
la velocidad que exige este dinámico mercado.
Los hechos hablan por sí solos: 28 millones de
líneas celulares, Venezuela es líder en Latinoa-
mérica en el uso de datos móviles, tiene 3 mi-
llones de usuarios de smartphones y redes 3G.
Las últimas estadísticas de Conatel sobre In-
ternet van sobre los 9,3 millones de usuarios
generados desde 2.186.954 cuentas suscritas
(hogares, empresas, organizaciones, universi-
dades) y centros de conexión (infocentros, ci-

bercafés, etc.). El Banco Central de Venezuela
apunta para el sector Comunicaciones una
contribución al PIB nacional de 6,5% durante
el primer trimestre de 2010.

Hay pues suficientes razones para que to-
dos, usuarios, Gobierno y proveedores estén
preocupados. Desde el cierre del mercado
permuta, la Cámara se ha reunido con las
autoridades de Cadivi y del BCV, pero, como
está planteado, el Sitme no es opción para
las grandes empresas. Así que el sector está
en manos de Cadivi.

argeros@yahoo.com

Ese intento de destacar nos
lleva al surrealista uso “hortera”
de una red social. Por ejemplo,
una joven de Estados Unidos es-
cribía en su muro: “Cómo odio
mi trabajo, mi jefe es un tirano
gilipollas que sólo me da la mier-
da de trabajo por fastidiarme”.
Este tipo de comentarios habría
que mantenerlo privado y no
lanzarlo al mundo, especialmen-
te si tu jefe es tu “amigo” en Face-
book y amablemente te respon-

dima
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