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Mientras se piensa si es posible destinar
0,7% del PIB mundial como ayuda
al desarrollo, Google va mas alla y desde
2004 aporta 1% de sus ingresos

[.a cara oculta
de Google

Alejandro Sudrez S.- Ocaiia
alejandrosuarez.es
i hoy preguntaramos al
comun de los mortales
“.qué es Google?” un
elevadisimo porcentaje
de las personas entre-
vistadas nos responderia “es un
buscador de Internet”.

Sin embargo, este es un con-
cepto tremendamente simplista.
Siindagamos mas es muy posible
que los usuarios mas avanzados
de Internet, los conocidos como
heavy users, nos podrian llegar a
indicar que Google es una enor-
me multinacional, con decenas
de diferentes productos mas alla
del buscador, que no dejade serla
joyade la corona, el que inici6 to-
do, pero que tras el drastico creci-
miento de la compafiia hoy Goo-
gle es mucho mas que eso.

Y asi es, el romantico buscador
de Internet que naciera alla por

1996, en la actualidad se ha con-
vertido en pocos afios en una
enorme multinacional que tiene
un valor bursatil similar al Pro-
ducto Interior Bruto (PIB) de pai-
ses como, por ejemplo, Egipto.
Eso quiere decir, en términos re-
lativos, que si Google fuera un pa-
is, seria de las 50 naciones mas
grandes del planeta.

Pero lo que incluso muchos de
los mas avanzados usuarios de In-
ternetdesconocen, los heavy users
que antes mencionaba, es la enor-
me labor social que la compania
con sede en Montain View realiza
desde su vertiente filantropica,
conocida como Google.org,

Cuando medio mundo andade-
finiendo si es posible destinar el
0,7% de PIB de su pais como ayu-
da al desarrollo, Google va mas
alla y desde el afilo 2004 aporta el
1% de sus ingresos para intentar
que por medio de la tecnologia se

pueda mejorar el mundo.

En la salida de la compafiia a la
Nasdag, alla por 2004, uno de sus
fundadores, Larry Page, destaca-
ba su deseo personal que a medio
plazo el éxito de las iniciativas in-
novadoras de Google.org pudiera

eclipsar al del propio Google en
términos de impacto social en to-
do el mundo.

Google.org utiliza la tecnologia
pararesolver problemas. Algunos
de los programas mas destacados
en los tltimos tiempos han sido
Google Flu Trends (que monito-
rizala evolucién de la gripe anivel
mundial), PowerMeter (que per-
mite monitorizar y mostrar via
web publicamente el consumo
eléctrico de tu domicilio para po-
der minimizarlo), o Google Earth
Engine (que monitoriza y mues-
tra en publico la deforestacion de
distintas zonas a nivel mundial).

Ademas, el gigante de Internet
dispone de su propia fundacion,
conocida como Google Founda-
tion, que realiza multitud de do-
naciones filantrépicas a compa-
filas y organizaciones, por valor
de mas de 100 millones de dolares
desde su creacion.

Estaesla cara oculta de Goo-
gle, siendo ademas poco publi-
citada; su reconocimiento a es-
te respecto es una cuestion de
justicia.

Enunmomento en el que mu-
chas de las grandes corporacio-
nes espafiolas, posiblemente por
la virulencia de la crisis econo-
mica que estamos atravesando,
han relajado en el mejor de los
casos, los objetivos de Responsa-
bilidad Social Corporativa (RSC)
que timidamente se han ido ad-
quiriendo, tarde como siempre
en Espafia, el caso de Google de-
be ser unainspiracion a cerca de
cdmo una compaiiia puede ser
socialmente responsable, utili-
zar sus propias herramientas (en
este caso la tecnologia) para me-
jorar el mundo en el que vivimos
y hacerlo de manera constante,
firme y eficiente.
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