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nestudio sobre Twi-
tterrevelaque el nu-
merode gurisdein-
ternet ha pasado de
unos 4.500 en mayo
de 2009 a cerca de 16.000 hoy en
dia. Los podemos ver y leer en to-
dos lados; incluso debajo de las
piedras: gurus de internet, gurus
del social media, de la viralidad,
del mercadeo digital, incluso los
que se consideran a si mismos co-
mo “social media ninjas” —estos
son mis favoritos-. Total, no su-
fren la crisis; ser un gurd de lana-
daes comodoy es gratis.
Seguramente, la culpa de esta
reproduccién como conejos de los
gurus en lared sea de la situacion
econdmica actual que estamos vi-
viendo. El paro ha dado mucho
tiempo libre a la mente colectiva,
pero no hay nada mas frustrante
que ver a alguien que se considera
experto sin tenerlamenorideade

loquehablaysin profundizarenla
materia que analiza.

Lo mismo sucede con las listas
de los mas “poderosos” de inter-
net, que este afloyahasalido publi-
cada. No la he leido y sé que salen
algunos amigos; ademas, entiendo
que es bonito salir en estas listas y,
por eso, no lo critico ni lo mas mi-
nimo. Nome parece mal, nimucho
menos, que a alguien se le valore,
perocreoquenose hace ningtin fa-
vor empleando etiquetas radicales
y ofensivas para el resto de la hu-
manidad como “los poderosos” o

Hay gurus de internet,
gurus del social media,
de la viralidad, del
mercadeo digital

Incluso estan los que se
consideran a si mismos
como “social

media ninjas"

mero de especialistas de
ha pasado de 4.500 en mayo
de 2009 a cerca de 16.000 hoy en

dia, revela un estudio sobre Twitter

“los amos”, por mucho que sean
espectaculares o periodisticos.

De verdad que no hacen ningiin
favor alas personas a las que men-
cionan, que sin comerlo ni beberlo
parecen haberse puesto una eti-
queta que muy posiblemente no
desean incluso por prudencia.

Ami, el término que me gustay
en el que creo de verdad es “influ-
yente”. La persona que se auto-
considera gura de algo me parece
que, ademas de no tener abuela,
es muy poco inteligente. Eso de
por si denota no entender nada y
ser intelectualmente soberbio.
Posiblemente un prepotente.

Recuerdo una comida con un
banco de Madrid —-no menciono
el nombre por razones obvias-.
En un momento dado, nada mas
llegar, uno de mis interlocutores
al que ya conocia, me presentd a
su acompafiante como “su guru
de internet”. No pestafieé, solo le
miré con perplejidad al ver que
aceptaba de buen grado y asentia

Estas personas no sufren
por la crisis; ser un guri
de la nada es comodo

y es gratis

La reproduccién como
conejos de los gurtis en la
red se debe a la situacion

econdémica actual

ante tal calificativo. “Hoy como
con un pintamonas”, pensé. Ca-
sualidad o no, no me equivoqué.
No creo que haya gurts de na-
da, por lo menos en Espaifia, que
es el mercado que mejor conozco.
Si creo que hay personas -ya sean
empresarios, blogueros, profeso-
res o pensionistas- que son capa-
ces de hacerte pensar, aun no es-
tando de acuerdo con lo que di-
cen. Ellos son “los influyentes”,
ya que estimulan ciertas ideas y
reflexiones que sin leerlas tal vez
no te hubieses planteado; y eso

parami tiene mucho valor. Perso-
nalmente, tengo mi propia lista
de personas que considero un es-
timuloy que me gusta seguir, aun-
que no por eso voy a comprarme
un televisor de la marca que a
ellos les guste.

Laspersonas masinteligentesy
demas éxitoque he conocidoenla
vida han escuchado siempre a los
demas, aun sabiendo mucho mas
queellos. Jamas selohan creidoy,
por norma general, se han consi-
derado siempre a si mismos me-
ros aprendices, incluso sabiendo
que no habia nadie con conoci-
mientos sobre su campo que les
pudiera hacer sombra.

Talvezhoyen diavendamasser
un guru o un ninja de algo. Pero
muy posiblemente seas mas de
verdad sisolo eres quien eres; una
persona mas. Y ya de paso, pido
cuartoy mitad delos 16.000 guris
que hay listados en Twitter.
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