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EN LINEA

MIREINO POR UN
DOMINIO

allegada de Internetanuestravidahahe-
L cho que irrumpan en nuestro quehacer
diario algunos inesperados invitados, en-
tre ellos los nombres de dominios. Los
nombres de dominio son absolutamente necesarios
para poder posicionar nuestra marca, son nuestra di-
reccion en Internet y nos permiten ser encontrados
desde cualquier ordenador del mundo. Las extensio-
nes (también conocidas como TLDs) mas utilizadas
son las terminaciones de los nombres de dominio, los
.com.net.org.info o en Espafialos.es. Notodas tienen
el mismo valor y a nivel internacional el .com es el rey
absoluto, seguido en Espafadel.es. Cabe destacar que,
tras su liberalizacién en noviembre de 2005, se en-
cuentran registrados cerca de 1,3 millones de domi-
nios..es. Es dificil valorar qué vale un dominioy qué re-
percusion tiene poseerlo. A mediados de los afios 90,
los «early adopters» tuvieron la fortuna de registrar los
dominios mas representativos. De esta manera, mu-
chos de los dominios més interesantes a nivel comer-
cial y/o de marketing en espafiol acabaron en manos
deinversoresytambién de especuladoresamericanos.
Muchos de esos dominios, poco a poco, estén regre-
sando en el mercado secundario y en ocasiones por
medio de impresionantes ventas a Espafa y Latinoa-
mérica. Por poner un ejemplo esclarecedor, cuando a
principios delos anos 9o seregistraron dominios como
juegos.com, o viajes.com por poco mas de 20 dolares,
pocagente podia pensar que tansélo 106 15 anos des-
pués se pagarian por ellos cantidades de mas de 1 mi-
116n de Euros. Los dominios vendidos con un precio
mds caro consiguen cifras tan altas que se convierten
enun valor especulativo de primer nivel. Ejemplo de
elloseria Sex.com, que se vendi6 en 14 millones de d6-
lares, algo mas modestos fueron business.com por 7,5
6 diamond.com por la misma cantidad. En el merca-
doespaiiol podemos destacarjuegos.com, que seven-
di6 por 1 millén de délares, para 2 anos después ven-
derse por una cantidad muy superior, que se especula
estd entrelos 3 y 6 millones.

> valor de marca. Pero, ;realmente valen ese dinero?
+Por qué tiene valor un nombre de dominio? Ademas
de un factor de marcay de poder convertirte en el ge-
nérico de tu sector, cosa que no ocurre «offline» y re-
presentaunaoportunidad anivel de <brandingy, los do-
minios de calidad traen algunas otras cualidades que
loshaceninteresantes para especuladores e inversores:
Sonimportantes para el posicionamiento en buscado-
res, especialmente en Google. Sime llamo pisos.comy
ése es mi sector, tendré mucha maés facilidad en posi-
cionarme porlasbuisquedas de pisos que el resto de mis
competidores. Eso al final es traficoy, porlo tanto, ven-
taja competitiva e ingresos. Los «typeins» o tréfico di-
rectoquerecibenlosbuenosgenéricos de usuarios que,
sin saber lo que se encontrardn, escriben el genérico
.com o .es en su navegador. Asi, si vendemos barcos y
poseemos el genérico podemos contar con cientos de
visitas al dia simplemente por nuestro nombre y son
usuarios que evidentemente se interesan por nuestro
sector,aumentandola posibilidad dehacer negocio. En
elmundoanglosajon, enlostltimos 3 anos, esfrecuente
ver cdmo firmas de inversion presentan su cartera de
dominios amodo de garantia bancaria para conseguir
préstamos o simplemente como se puede recurrir a fi-
nanciacion bancaria parala compra de este tipo de ac-
tivos. Llegara el dia en el que el mercado espaiiol esté
desarrollado a ese nivel. Tiempo al tiempo.
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