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TRIBUNA

NUNCA ES TARDE, SI EL
RESULTADO ES POSITIVO

ALEJANDRO SUAREZ
CEO DE OCIO NETWORKS

Seg{m lastltimas informaciones,
el sector editorial estd por fin
perdiendo el miedo a dar un paso
hacia adelante y afrontar una rea-
lidad que estaba hace tiempo en la
calley que, tarde o temprano, debia
resolver. Segtinla 22 Encuesta sobre
el Libro Digital, las editoriales espa-
nolas aspiran a alcanzar el 12% del
mercado durante el 2012, un poco
mas de la cuota actual en Estados
Unidos, donde en la actualidad ya
casiel10% de loslibros vendidos son
digitales.
A la vista esta que el sector

editorial se ha visto influido por

el problema que acarrearon en su
momento las descargas ilegales

tanto de musica como de cine,
cuya consecuencia fue una grave
crisis en el sector musical sin pre-
cedentes y, antes de que sea tarde,
los editores han tomado buena
nota de ello. Asi, con la prolifera-
cion en el uso de e-readers, tablets,
Kindels y demas soportes que
hasta hace un tiempo eran poco
accesibles econémicamente para
gran parte de los usuarios, los
responsables editoriales se han
decidido a incrementar su oferta
de textos en los formatos digita-
les, llegando hasta un 25% de toda
la produccién. El mismo Gremio
de Editores cree que el afio 2011
serd un ano para sembrar el for-

mato digital, pero que 2012 sera
el afo en el que definitivamente
se afiance. Nunca es tarde, si el

resultado es positivo.

Y antes de que las descargas
ilegales lleguen a alcanzar las
cifras que otros sectores han
alcanzado, el mundo editorial se
ha adelantado acercando lo mas
posible el precio a un ptblico
que huye despavorido de los
precios abusivos, e incluso que
prefiere el producto gratis aun-
que su calidad sea muy inferior.

Si bien es cierto que desconozco
hasta qué punto es viable o ele-
vada la inversion que los grupos
editoriales deben realizar para re-
novar las infraestructuras para el
nuevo formato digital, el resultado
muy probablemente sera positivo
a largo plazo. Con esto quiero
decir que si los precios de las des-
cargas de e-book son hasta un 30%
maés baratos que en papel, es muy
probable que a las editoriales no
les resulte rentable este reajuste,
por lo menos inicialmente, pero st

considero que sea necesario desde
que la tecnologfa llegara al mundo
editorial, pues resulta absoluta-
mente obsoleto en su forma.
Ademés, los editores confian
en la aparicién y desarrollo de
plataformas como Amazon,
cuyo lanzamiento estd anuncia-
do para antes del verano, que
supondra un trampolin necesa-

EL MUNDO EDITORIAL
SE HA ADELANTADO
ACERCANDO EL
PRECIO AL PUBLICO

rio a la hora de comercializar
este soporte. Obviamente,

no todos los titulos sirven en
formato electrénico, como los
libros de texto y algunos infan-
tiles, cuyo sentido y funciona-
lidad se perderia en formato
digital, aunque, por otro lado,
surgirédn nuevas opciones como
los libros interactivos.

Sin duda, el sector editorial se
esta preparando para el cambio
que se avecina. Segtun declara-
ciones de los propios expertos
en la materia, la inclusién de
publicidad en los libros digita-
les sera la mejor solucién para
beneficiar tanto a editores
como a usuarios, una solucién
absolutamente acertada ante
el posible problema del elevado
coste de las descargas.

Estamos ya ante el transito
entre uno y otro formato, que,
sin duda, sera largo, pero el
resultado es lo que cuenta.

Quién sabe si estaremos en
el principio del fin del libro en
papel y dentro de unos anos nos
veremos mostrando nuestros
ejemplares en papel, tal y como
lo hacemos ahora con nuestros
viejos vinilos, como auténticas
reliquias, como una muestra
de transcurso del tiempo y de
la evolucion logica, porque la
era digital llega a casi todos los
sectores.
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