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Nueva via para la publicidad
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T | 1sector de la publicidad a nivel mundial
vive momentos convulsos que estan afec-
tando duramente a todos los soportes. Te-
levision, radio, periddicos y revistas han
padecido como un auténtico drama la cai-

dadeinversion publicitaria vivida enlos tiltimos anos,
por motivo de la crisis econdmica que padecemos.

Los resultados en estos medios son
tragicos: recortes de plantilla, publicacio-
nes que echan el cierre y la reconversion,
en ocasiones forzada, a formato web de
algunas publicaciones para abaratar cos-
tos operativos.

En medio de este desolador es-
cenario emerge como una auténtica
realidad la tercera via publicitaria. Se
tratade Internet.

Segtin un estudio de 1aIAB, el medio
online ha crecido en Espafia, el merca-
do que mejor conozco, un 4.96% en el
ultimo afo; poco, silo comparamos con
las tasas de crecimiento anteriores, pero
abismal si lo valoramos en un contexto
de desplome sin precedentes en inver-
sién de medios de comunicacién. Para
valorarlo basta estudiar el momento ac-
tual, en el que la inversion en revistas ha
caido alrededor de 34%, en diarios 22%
y en television 23% en idéntico periodo.

El motivo de estos resultados tan

marcados a contracorriente es obvio: la

publicidad web bien segmentada funcio-
na, provoca ventas y conversiones y, ade-
mas, es accesible y totalmente medible.
Es posible que por ese motivo Internet
se sitlie ya como tercer canal receptor de

inversion publicitaria, tras sobrepasar a

laradio.

La evolucién de la publicidad online
ha sido exponencial desde el afio 2006,
pasando en ese breve periodo de tiempo
de ser un sector que facturaba poco mas
de 300 millones de euros, hasta los mas
de 650 millones del afio pasado en Espa-
fia. Y pasa igual en otros muchos paises
latinoamericanos.

Analizando esa inversién, vemos
que cerca de 55% tiene como destino
la publicidad contextual en buscadores
(search), lo que convierte a Google, con
una cuota pseudo-monopolista del 97%
del mercado, en lider indiscutible de la
publicidad web.

INTERNET no sélo es el so-
porte del futuro: es medible,
escalable einteractivo. Yesya
adia de hoy, el gran sector alter-
nativo de la inversioén publicitaria. Pero
lo mas espectacular esta atin por venir:
en algunos paises como en el Reino Uni-
dolaapuesta por Internet ya superaala
inversion en television. Este escenario,
impensable hace afios, se presenta como

una proyeccién realista en el mercado a
medio y largo plazo.

Mucha culpa de este crecimiento lo
tiene la reinvencién del sector, la ver-
satilidad de nuevos formatos como los
widgets, 1a aparicién del social media,
la efectividad del email marketing, los
resultados de retorno de inversiéon (ROI)
de la publicidad contextual, la profesio-
nalizacién de la gestion de publicidad
por medio de grandes agencias y la apari-
cién de nuevas vias de inversion en linea,
como la publicidad en videojuegos (ad-
vergaming), 1as acciones de cobranding
o las posibilidades de la publicidad en
smartphones.

Muchas de las pymes estan empezan-
do a destinar pequeiios presupuestos a
publicidad web, empezando a compro-
bar que las redes sociales, 1a publicidad
de display y los resultados contextuales
les permiten comprar trafico especializa-
do en su tematica y, por lo tanto, conver-
tir en ventas. En un contexto de crisis
econdmica la capacidad de poder
medir los resultados de nuestras
acciones es clave y en ello Internet
funciona.

Esta es una tendencia que se consoli-
dara en los préximos afios hasta el punto
de que amedio ylargo plazo sera extrafio
ver pymes sin pagina web y sin un pre-
supuesto asignado a su inversion publi-
citaria para explotarla. Y sino...al tiempo.
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